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Resumo:

O presente trabalho busca analisar um projeto de divulgagéo cientifica
desenvolvido no YouTube, o canal Nerdologia, & luz do modelo
praxioldgico de Louis Quéré (1991). A proposta € identificar as
contribuigdes desse paradigma para a analise das estratégias
contemporéneas de comunicacao publica da ciéncia e as possibilidades
de didlogo com outras duas perspectivas teoricas: a definicdo de
situacdo de Erving Goffman (2012) e a interacdo verbal de Mikhail
Bakhtin (2004). Contribuem também para a analise o pensamento
complexo de Morin (2011) e as proposigdes de Boaventura Souza
Santos (2012) em busca de novas formas de produgéo do conhecimento,
reconhecendo a construcdo dos objetos de pesquisa como fator
determinante da definicdo daquilo que chamamos de “ciéncia”.

Palavras-chave: Divulgacéo cientifica; Paradigma praxiolégico;
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Abstract:

This paper aims to analyze a scientific communication project on
YouTube, the Nerdologia channel in the light of Louis Queré (1991)
praxiological model. The study tried to identify the contributions of this
paradigm for the analysis of contemporary strategies of public
communication of science and technology, and the possible dialogues
with two other theoretical perspectives: the definition of situation by
Erving Goffman (2012) and the verbal interaction by Mikhail Bakhtin
(2004). Edgar Morin (2011) and Boaventura Souza Santos (2012) also
contributed to the thought on new forms of knowledge dissemination,

1 Jornalista, mestre em Histéria, Politica e Bens Culturais pelo CPDOC/FGV. Doutoranda em Textualidades
Midiaticas pelo PPGCOM/UFMG. Bolsista Capes/Proex. ve.scosta@gmail.com
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recognizing the construction of research objects determinant for the
definition of what we call “science”.

Keywords: Science popularization; Praxiological paradigm;
Situation; YouTube; Nerdologia.

1. A comunicacdo publica da ciéncia na contemporaneidade

A comunicacao cientifica foi, por décadas, pensada e desenvolvida a partir de uma légica
de quem “sabe mais” para quem “sabe menos”, no que ficou conhecido como “modelo
do déficit”. Muitas vezes chamada de “alfabetizacao cientifica”, concebia um cenario em
que os pesquisadores e cientistas, do alto de suas Torres de Marfim?, “traduziriam” seu
conhecimento em linguagem simplificada para que este passasse a ser compreensivel as
pessoas “comuns” que, fora da Academia, ndo poderiam participar das decisdes e debates

sobre os rumos do desenvolvimento cientifico.

Tais praticas foram largamente analisadas a partir do paradigma informacional da
comunicacdo e seus modelos derivados da psicologia, que supunham um publico
condicionado, passivo, que responde por reflexos e reagdes automaticas, como na
metafora da agulha hipodérmica de Laswell (MAIGRET, 2010)3. Ao longo de todo o
século XX, o paradigma informacional foi o grande modelo para os estudos de
comunicacdo, até que, nas Ultimas décadas daquele século, estudos sobre a percepcéao
publica da ciéncia passaram a defender que era preciso que cientistas se engajassem em

uma nova visao da ciéncia:

O conhecimento atualmente produzido nos laboratérios de universidades e
centros de pesquisa, publicos ou privados, estaria vinculado a outros campos

2 Com conotacdo pejorativa, o termo refere-se a um mundo em que intelectuais se debrugam sobre
investigacBes e temas desvinculados das preocupagdes do dia a dia, em que a autoridade do cientista
justificaria a ciéncia pela ciéncia, como experiéncia intelectual, ainda que desconectada da realidade.

3 MAIGRET, Sociologia da Comunicacéo e das Midias, p. 78.
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como a politica, a economia e a cultura. Alguns autores (ZIMAN,
CASTELFRANCHI, GIBBONS) identificam essa mudanca como uma nova
fase da ciéncia, que ndo substituiria a anterior, mas ampliaria as praticas, o
vocabulario e os objetivos. Modo 2.0 e ciéncia pds-académica sdo alguns
termos utilizados para nomear essa ciéncia, que seria orientada por uma légica
de aplicacdo e utilidade (FAGUNDES, 2013, p. 5)“

Atrelada a essa nova orientacdo, surge a necessidade de aproximacéo dos cientistas com
as demandas externas aos laboratorios, universidades e instituicGes de pesquisa. Iniciam-
se movimentos de transparéncia e prestacdo de contas relacionados aos resultados dos
trabalhos e retorno dos recursos investidos no desenvolvimento da ciéncia e da
tecnologia. O compartilhamento de informac@es, de modo a tornar acessivel o0 mundo da
ciéncia, passa a mobilizar pesquisadores dispostos a assumir ativamente o protagonismo

da comunicacéo.

Atualmente, é possivel ter acesso a inumeras informacgdes cientificas por meio de
conteddos disponiveis na internet sem que, necessariamente, o publico tenha que passar
pela mediacdo do jornalismo ou de periédicos académicos. E inegavel que pesquisadores
tenham encontrado ai a oportunidade para se comunicar diretamente com os mais diversos
publicos, seja em sites pessoais, blogs ou perfis em redes sociais digitais. Ocorre nesse
cenario uma mudanca essencial em relacdo as dindmicas tradicionais da comunicacédo da
ciéncia: o direcionamento para um modelo de divulga¢do baseado na “auto-

representagdo” dos pesquisadores:

If scientists as communicators become relatively more important than the
journalistic mediation of science, it could have implications for the public
representation of science. If journalistic selection is replaced by self-selection,
the topics presented to the public and who presents them will inevitably
change. Which selection criteria will become dominant in a post-journalistic
area: individual scientists choosing to engage in public communication,

4 FAGUNDES, Blogs de ciéncia: comunicagdo, participacgdo e as rachaduras na Torre de Marfim, p. 5.
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research organizations with the most aggressive public relations department,
or those who find resonance with the audience? (PETERS et al, 2014)°.

Em seus proprios espacos de comunicacdo, os pesquisadores tém a liberdade de
desenvolver topicos que poderiam nunca ocupar espacos da chamada “midia tradicional”,
por ndo se encaixarem nos ‘“critérios de noticiabilidade”. Buscam também amalgamar a
ciéncia com outros campos, como 0 entretenimento, para tratar de assuntos menos
populares no meio jornalistico ou até mesmo falar da ciéncia como processo, uma
atividade em constante construcao, € ndo de uma pesquisa com “resultado final”, como ¢
costume nas manchetes que buscam as novidades mais recentes, frequentemente pautadas

pelo sensacionalismo.

Uma das mudancas de maior impacto ja identificadas nesse movimento € a aproximacao
entre cientistas e o publico considerado “leigo” que compde sua audiéncia, j4 que os
canais de comunicacdo direta se transformam em potenciais ferramentas para o
direcionamento sdcio-politico em relacdo a descobertas, inovagdes e demandas de
pesquisa. Sdo esses aspectos que, conforme Peters et al (2014), podem transformar a
interface entre sociedade e ciéncia, por meio da oferta de novos canais e formatos, mas
também através de narrativas cientificas que tocam no préprio entendimento do que seria

“comunicar a ciéncia”.

Ao apresentarmos aspectos da comunicacdo publica da ciéncia, destacamos certo
direcionamento pela superacdo do modelo do déficit, que pressupde uma sociedade
dividida entre especialistas e leigos, em busca de um modelo dialogico, voltado a
participagdo publica (COSTA et al, 2010)®. Ao propormos um olhar para o objeto como

um espaco de a¢do comunicativa, buscamos identificar a comunicacdo também como

l

> PETERS, Public communication of science 2.0. Is the communication of Science via the “new media’
online a genuine transformation or old wine in new bottles?
6 COSTA et al, Modelos de comunicacéo publica da ciéncia: agenda para um debate tedrico-pratico.
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experiéncia interativa mediada pela linguagem. No canal em questdo, o pesquisador

assume papel de mediador das tematicas cientificas com o objetivo de criar um mundo
em comum, em que a ciéncia se mistura ao entretenimento a fim de permitir que os
especialistas (cientistas) e o publico em geral (leigos) possam interagir e se constituir na

relacdo com o outro, produzindo condicGes outras de habitar o mundo.

2. Um olhar pela complexidade, em busca de perspectivas
compartilhadas

Diante desse cenario, e em contraposicao ao ja citado modelo informacional, propde-se
uma breve discussdo acerca da pertinéncia do modelo praxioldgico de Louis Queré, que
apresenta uma concepcao dos sujeitos construidos na relagdo com o outro, no espacgo da
diferenca, para o entendimento das dindmicas atuais da comunicag&o publica da ciéncia.
Compreende-se que, a partir desse olhar, a comunicacdo da ciéncia supera seu carater

instrumental e passa a ser vista como lugar de relacéo e construcéo coletiva dos sentidos:

Nesta concepcdo, a comunicacdo ndo € reduzida a uma dindmica de
transmissdo, mas é entendida como interacdo — acdo reciprocamente
referenciada, estabelecida pela mediagdo do simbdlico, da linguagem,
conforme bem apresentado por George H. Mead (2006) (FRANCA, 2016, p.
158)’.

Tais concepges sdo enriquecedoras dos debates relacionados a comunicacdo publica da
ciéncia no que tange a énfase do comunicacional para dar conta de certa reorganizacdo
do fazer cientifico, das relacdes sociais entre especialistas e ndo especialistas e do
guestionamento da supremacia da Ciéncia como lugar de fala. A partir da abordagem
relacional, julgamos ser possivel identificar aspectos das afetacbes mutuas entre 0s

sujeitos pesquisador e publico que emergem fora de uma linearidade comunicacional.

"FRANCA, O objeto e a pesquisa em comunicacéo: uma abordagem relacional, p. 158.
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O modelo propriamente comunicacional visa a substituicdo da tradicdo epistemoldgica
que “racionaliza em termos de producdo e de transferéncia de conhecimento sobre o
mundo e as pessoas”. Busca-se a “construgdo social da realidade” que, ao invés de pré-
conceber sentidos e fixar nas hipoteses as propriedades do mundo, caracteriza-se como
“uma atividade conjunta de constru¢do de uma perspectiva comum, de um ponto de vista

compartilhado, com base de inferéncia e agio” (QUERE, 1991)%.

Cabe destacar que a perspectiva praxioldgica também ndo diz de uma pacificacdo pela
concordancia de pensamentos e opinides, nem uma convergéncia de pontos de vista
pessoais, mas sim “de construir juntos o lugar comum a partir do qual eles vao
momentaneamente se relacionar uns com 0s outros, se relacionar com o mundo e
organizar suas agdes reciprocas” (QUERE, 1991). N&o se trata mais, portanto, de
identificar uma divisao rigida de papéis de emissor / receptor ou de especialista / leigo,
mas de reconhecer nas dindmicas interacionais como esses sujeitos se afetam e

complexificam suas nogdes de mundo.

Tomamos o paradigma da complexidade de Edgar Morin (2011) como uma contribui¢éo
enriquecedora, ao indicar que é preciso buscar as relacbes hologramaticas, circulares e
dialogicas (para citar apenas alguns de seus principios) a fim de compreender os
complexos fendmenos da comunicagdo em sua configuracdo contemporanea e analisar a

recursividade do processo. Conforme aponta o autor:

A consciéncia da multidimensionalidade nos conduz a ideia de que toda visdo
unidimensional, toda visdo especializada, parcelada, € pobre. E preciso que ela
seja ligada a outras dimensdes (...). Mas, num outro sentido, a consciéncia da

8 QUERE, D 'un modéle épistemologique de la communication a un modéle praxéologique. O texto original,
publicado em francés, esta citado por completo nas referéncias bibliogréficas. Para fins de citacdo neste
artigo, foi utilizada versao em traducéo livre de Licia Lamounier Sena e Vera Ligia Westin.
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complexidade nos faz compreender que jamais poderemos escapar da incerteza
e que jamais poderemos ter um saber total: a totalidade é a ndo-verdade
(MORIN, 2011, p. 69)°.

Reconhecendo a impossibilidade da totalidade, argumentamos em favor de uma
comunicacéo publica da ciéncia que se propde incompleta, mas ndo por isso menos eficaz.
Os exemplos de pesquisadores brasileiros que ja atuam como divulgadores cientificos em
ambientes digitais on-line pressupdem que as informacdes compartilhadas em perfis e
linhas do tempo das redes sociais ndo séo suficientes para a compreensao plena do fazer
cientifico. No entanto, é a partir desse contato inicial que se procede a indica¢do de
papers, links para artigos de colegas, entrevistas concedidas a grandes veiculos de midia

e outras fontes que circulam nesse espaco midiatico.

Surge, assim, um reconhecimento do que, no dizer de Boaventura Souza Santos (2007)%,
levaria a ciéncia a desenvolver mecanismos para lidar com a complexidade e a mutacéo
constante dos saberes do nosso tempo. Essa discussdo indica a necessidade de
avangarmos para a produgdo de novas formas de conhecimento e, nesse sentido,
vislumbramos nosso objeto de analise ndo apenas como um mecanismo de divulgagédo
cientifica, mas como processos comunicativos que engendram experiéncias de

conhecimento.

Para além da publicacdo de artigos, da revisdo dos pares, das atividades dos grupos de
pesquisa e dos laboratdrios, a ciéncia passa a se fazer e a circular também em redes e
espacgos que antes ndo eram concebidos como produtores de saber. Isso ndo diz de uma
anulagdo das praticas formais citadas, mas de uma expanséo das dindmicas de circulagéo
do conhecimento cientifico, cujos modelos tradicionais passam a ser também impactados

pela interacdo entre cientistas e ndo-cientistas.

® MORIN, Introdugdo ao pensamento complexo, p. 69.
10 SANTOS, Renovar a teoria critica e reinventar a emancipagcao social.
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3. O Nerdologia como espago de agdo comunicativa

Para fins de observacdo do que se buscou debater até aqui, analisaremos aspectos de um
dos mais populares canais de divulgagéo cientifica na internet no Brasil, o Nerdologia'?,
comandado pelo bidlogo e pesquisador pos-doutor pela Universidade de Sdo Paulo
(USP), Atila lamarino®2. O canal pretende realizar “Uma analise cientifica da cultura
nerd”, conforme descrigdo disponivel no proprio site. Aqui, o termo “nerd” é entendido
ndo em seu sentido depreciativo, mas no que se configurou como todo um universo de
temas, filmes, quadrinhos e demais manifestac6es culturais com os quais se identificam
as pessoas consideradas nerds, geralmente interessadas em tecnologia e consideradas

inteligentes.

A andlise tem como pano de fundo quatro pressupostos presentes na concepcao de
comunicacdo do paradigma praxioldgico, sendo eles: 1) a comunicacdo como agdo, 2)
vivenciada como experiéncia, 3) que supde interacdo e 4) € mediada pela linguagem
(FRANCA, 2016, p. 164)1. Destarte, fazemos uso da nogdo de comunicacdo como
esquema conceitual, conforme proposto por Queré (1991)** para dar conta da atividade e
da organizacéo sociais, das relagdes sociais e da ordem social.

Esse esquema relaciona a objetividade e a subjetividade, a individualidade e a
sociabilidade, na medida em que se especificam reciproca e simultaneamente. Ao mesmo
tempo, confere primazia a “atividade organizante” dos atores sociais, em que um mundo
comum € organizado e mantido como condicdo e resultado da acdo. A comunicagdo

relaciona-se, também, com o sentido que subentende a cooperacéo social e que, por fim,

11 Disponivel em: <https://www.youtube.com/c/nerdologia>. Acesso em 16 mai. 2016.

12 Curriculo Lattes disponivel em: <http://lattes.cnpq.br/4978322672579487>. Acesso em 16 mai. 2016.
13 FRANCA, O objeto e a pesquisa em comunicacdo: uma abordagem relacional, p. 164.

14 QUERE, D un modéle épistemologique de la communication & un modéle praxéologique.
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confere um lugar essencial a linguagem como parte integrante de realidades que é capaz

de descrever e relacionar. No que tange a abordagem do objeto:

E preciso ir além da ideia de um produtor autbnomo ou de um sujeito
produtivista para acolher a imagem de um sujeito que, ocupando um lugar
numa dinamica relacional (em interagdes interpessoais ou em sistemas
midiaticos complexos), estd inserido em um contexto, € parte de uma
coletividade, e naquela situagao especifica se vé afetado pelo outro (FRANCA,
2016, p. 159),

Assim, falamos do pesquisador Atila lamarino como esse sujeito da coletividade: ele é a
v0z que contempla ndo apenas seus pares cientistas e pesquisadores, mas também certa
organizacdo produtiva do contetdo midiatico, destinado, entre outras funcGes, a ser
amplamente divulgado e monetizado. Com 144 videos publicados até 22 de junho de
2016, o Nerdologia ultrapassou a marca de 1 milh&o e 400 mil inscritos, contabilizando
mais de 77 milhdes de visualizacdes. Seu alcance é ampliado por outros meios, como uma
pagina no Facebook!® com mais de 122 mil curtidas e perfil no Twitter, com 58,6 mil

seguidores?’.

O termo “nerd” também aciona um diverso grupo de pessoas que configuram o publico
do canal, em uma rede de interagcbes que pressupde conhecimentos sobre o campo do
entretenimento que, a principio nada tem de cientifico. O canal promove experiéncias
potenciais com as tematicas cientificas por meio de indicacdo de textos complementares,
artigos cientificos, livros completos e links para outros videos disponiveis na internet.
Esses caminhos sugeridos contribuem para a expansao da comunicacao cientifica, numa
logica de complementaridade do consumo midiatico bastante propria das redes sociais

digitais.

15 FRANCA, O objeto e a pesquisa em comunicacdo: uma abordagem relacional, p. 159.
16 Disponivel em <https://www.facebook.com/CanalNerdologia>. Acesso em jun. 2016.
17 Disponivel em <https://twitter.com/nerdologia>. Acesso em jun. 2016.
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O apresentador e roteirista afirmou & autora, em entrevista'® que “sempre quis falar de
ciéncia para quem ndo sabe que gosta de ciéncia”, ou seja, ha um reconhecimento de que
0 interesse do publico do canal ndo passa, necessariamente, por uma intengdo de buscar
conhecimento cientifico, mas pelo interesse em tematicas relacionadas a langcamentos de
jogos, filmes e séries de TV, video-games, histdrias em quadrinho, etc. Trata-se, portanto,
de uma abordagem que pressupde uma identificacdo do publico com determinadas
temaéticas e que, a partir delas, haja contato com o cientifico — o entretenimento, nesse
caso, € 0 chdo comum em que apresentador e publico se colocam para que possam

dialogar.

Nesse sentido, a0 comunicar a ciéncia, lamarino lanca méo de um gesto constituidor de
um mundo proéprio da divulgacao cientifica. Podemos incluir nessa discusséo a definicédo
da situacdo de Goffman (2011)°, para tratar dos desafios enfrentados para “se fazer
entender” com seu discurso cientifico. Os videos dispostos no canal tratam de um
encontro midiatizado que pressupde um mundo compartilhado (o mundo da ciéncia). Mas
o desafio se coloca justamente pelo fato de que nem sempre o publico, a audiéncia,
compartilha desse mundo para que possam ter uma compreensdo “do que esta

acontecendo aqui”.

“Isso que esta sendo dito é cientifico?” — como se da a definicdo da situacdo? Nos dizeres
de Goffman, essa defini¢do “implica ndo tanto um acordo real sobre o que existe, mas,

antes, num acordo real quanto as pretensdes de qual pessoa, referentes a quais questdes,

18 A entrevista foi concedida pessoalmente a autora durante a participacdo do pesquisador no curso de
Comunicagdo Publica da Ciéncia — Fala Ciéncia, promovido pela Fundagdo de Amparo a Pesquisa do
Estado de Minas Gerais (Fapemig), na sede da Fundac&o, em 2 de junho de 2016.

19 GOFFMAN, A representacdo do eu na vida cotidiana.
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serdo temporariamente acatadas” (GOFFMAN, 2011, p. 19)%°. A resposta, portanto,

chega por meio de recursos retoricos préprios do canal - a comecar pelo fato de ele se
autodenominar um canal de ciéncia, na descri¢do e classificacdo de contetido disponiveis

no YouTube.

Um segundo elemento faz parte do texto de abertura de todos os videos do canal, que
conta com a seguinte texto proferido pelo apresentador: “Eu sou Atila, biélogo e
pesquisador”. A apresentagdo diz também de um certo lugar de fala, de uma performance
assumida por ele, ao desempenhar o papel de alguém que estaria apto a tratar daquele

assunto. Goffman nos esclarece que:

a informacéo a respeito do individuo serve para definir a situa¢do, tornando os
outros capazes de conhecer antecipadamente o que ele esperaré deles e o que
dele podem esperar. Assim informados, saberdo qual a melhor maneira de agir
para dele obter uma resposta desejada” (GOFFMAN, 2011, p. 11)%,

Independente da temaética abordada, o texto que se segue a apresentacdo parte sempre de
uma tentativa de aproximacéo de assuntos que, a priori, ndo sao considerados cientificos,
a fim de que sirvam como um gancho ou uma chamada para que se fale de ciéncia. Um
video sobre qual € o super-her6i mais forte, por exemplo, trata de conceitos complexos
da fisica. Outro, sobre o apocalipse zumbi, discorre sobre virus, bactérias, contaminacgéo

€ cura.

Nesse movimento, a alteridade — ou seja, o colocar-se no lugar do outro — é fundante de
um processo reciproco de producéo de significados. E disso que trata Bakhtin (2004)?
guando trabalha uma dimenséo da palavra que néo existe dissociada do social, mas como

um territorio comum: “Toda palavra serve de expressdo a um em relagcdo ao outro. Através

20 GOFFMAN, A representacgdo do eu na vida cotidiana, p. 19.
2L GOFFMAN, A representacdo do eu na vida cotidiana, p. 11.
22 BAKHTIN, Marxismo e filosofia da linguagem.
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da palavra, defino-me em relacdo ao outro, isto é, em ultima analise, em relacdo a

coletividade. A palavra ¢ uma espécie de ponte langada entre mim e os outros”.

(BAKHTIN, 2004, p. 115)%,

A fala de lamarino no video é, portanto, marcada por sua relacdo com o outro — sao
campos distintos de saber em didlogo, que aproximam a ciéncia de temas do cotidiano.
N&o se trata de um cientista falando sobre ciéncia a partir de seus conhecimentos
especificos para seus pares, mas de alguém que pretende colaborar para a dissemina¢do
da cultura cientifica a um publico bem mais amplo. A expressao “cultura cientifica” nos
parece adequada para falar do fenémeno e das possibilidades de insercdo da ciéncia no

dia a dia das pessoas porque refere-se a:

Ideia de que o processo que envolve o desenvolvimento cientifico é um
processo cultural, quer seja ele considerado do ponto de vista de sua produgéo,
de sua difusdo entre pares ou na dindmica social do ensino e da educacéo, ou
ainda do ponto de vista de sua divulgacéo na sociedade, como um todo, para o
estabelecimento das relagBes criticas necessérias entre o cidadao e os valores
culturais, de seu tempo e de sua histdria (VOGT, 2003)%.

Como projeto de divulgacdo e popularizacdo da ciéncia, o Nerdologia promove um
importante primeiro movimento de alteracdo da linguagem, que se afasta de uma
formalidade académica a fim de atingir certo nivel de simplificacdo e ampliar seu alcance
e suas possibilidades de mediacao. Agindo no mundo por meio do canal e assumindo um
papel de pesquisador e divulgador cientifico, lamarino promove o pensar sobre a ciéncia
e traz luz a relagdes que, em outros formatos e midias, estariam apagadas ou diminuidas.
A interacdo verbal, nesse contexto, atua como mediag&o entre 0 mundo da ciéncia e o
mundo do entretenimento que atrai o publico, e, a0 mesmo tempo, configura as condi¢es

e 0s desdobramentos desse novo modelo de comunicacgdo publica da ciéncia.

28 BAKHTIN, Marxismo e filosofia da linguagem, p. 115.
2 VOGT, C. A. A espiral da cultura cientifica.
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Consideracdes finais

As contribuicbes de Louis Quéré e seu modelo praxiologico fundado na comunicagédo
constitutiva de sujeitos e mundos compartilhados é de grande valia para os estudos da
comunicacdo publica da ciéncia, especialmente no que tange ao entendimento do
conhecimento cientifico como um saber ao alcance de todos. Diferentemente das
abordagens mais tradicionais, que por seculos buscaram afastar os detentores de
conhecimento do grande publico, leigo e ignorante, esse viés nos permite uma abordagem

tedrico-metodoldgica de valorizacao do didlogo na construcao dos saberes.

Essa condicdo dialogica da linguagem e sua natureza ideoldgica sdo também dimensfes
importantes de um debate que pretende ndo apenas ressignificar as pesquisas acerca da
percepc¢do publica da ciéncia, mas o proprio fazer da divulgacdo cientifica. Se ha uma
contribuicdo essencial da leitura bakhtiniana é a percep¢do de como as dinamicas
interativas podem ser empreendidas para estabelecer a mdtua compreensdo ou, em alguns
casos, levar a dissensos e discordancias. I1sso porque trata de uma dimensédo polifonica

dos textos, que faz emergir uma multiplicidade de pontos de vista sociais.

Reconhecemos a importancia da breve discussao empreendida aqui na superacdo de uma
perspectiva transmissiva do conhecimento cientifico e na busca de uma concepcao de
comunicagdo que € constituidora da vida social e de possibilidades mdltiplas de sentido.
Cientes de que os pontos de contato entre os autores e obras apresentados dizem mais de
suas potencialidades de didlogo do que de uma finitude de relagdes possiveis,

relacionamos alguns pontos que nos parecem terrenos férteis para novas abordagens.

Ainda que a proposta de uma comunicagdo cientifica desvinculada dos modelos
tradicionais, afastada da rigidez dos periddicos e marcada pelo protagonismo dos
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cientistas na interacdo com o publico nos pareca inovadora e promissora, ha tensdes e

disputas de poder que ndo devem ser ignoradas. E preciso olhar com mais profundidade
para o que resulta dessa interacdo entre publico e pesquisador, diante das possibilidades
de diélogo e participacdo conjunta no ambiente digital.

Ha que se ressaltar que muitos discursos que circulam nesses espagos ainda parecem estar
comprometidos com um olhar privilegiado do pesquisador. Se cabe aqui uma critica a
esse movimento do protagonismo de cientistas na divulgacdo cientifica, é justamente
essa: poderiamos perguntar se ha, de fato, uma superacdo do modelo do déficit. Em
alguma medida, ndo estariamos vislumbrando a repeticdo de modelos antigos em novas

plataformas?

Em seguida, podemos indagar: de que ciéncia esses divulgadores cientificos estdo falando
e que ethos cientifico representam? Em que medida suas atua¢cdes como divulgadores 0s
afastam da préatica da pesquisa cientifica e como esse afastamento altera seus lugares de
fala e o papel de cientista que pretendem representar? As contribui¢des de Goffman para
essa andlise podem ser ainda mais ricas e variadas, posto que os quadros de referéncia
ndo estdo dados como estaveis e imutaveis, mas podem ser modificados a partir da acao

dos homens.

E fato que a “fala autorizada” dos pesquisadores compete com um mundo de informagdes
equivocadas que também circula nas redes e sobre as quais ndo ha controle, nem mesmo
possibilidade de correcdo e contencéo. Portanto, em que medida a dindmica de “nds
contra eles” ainda marca a interagao dos pesquisadores com seu amplo publico formado,
majoritariamente, por nao-especialistas? Em um cenario em que é preciso diferenciar-se

de “charlatdes” e lutar contra a pseudociéncia, reafirmar seu lugar de cientistas e sua
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performance como detentor dos saberes pode ser mais do que uma estratégia de interacéo,

mas também de sobrevivéncia.

Por fim, faz-se necessario reconhecer a ciéncia como um terreno de inUmeras disputas,
articuladas em suas dimensbes politicas, educacionais, culturais, econémicas e
filoséficas, o que traz as discussdes aqui propostas novas e complexas camadas para o

entendimento do agir comunicacional para a divulgacéo cientifica.
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