APRESENTACAO

Brechos, politicas publicas de educagdo, jornalismo audiovisual e k-pop compbem a
diversificada “colcha” de horizontes da presente edicdo de e-Com. Uma vez mais, a
publicacéo retne discussdes inovadoras acerca de nuances relativas a diversas searas do

conhecimento, da Comunicacao Social ao Jornalismo, das expressdes artisticas ao design.

No artigo “Os brechés de Instagram e a economia da confianca — Interacdo e compra de
roupas de segunda mao pela rede social”, Rafaela Chaves Freitas e Ramon Bezerra Costa
partem da hip6tese de que os brechés enfrentam um “processo de ressignificacao”,
relacionado a “popularizacdo do acesso as tecnologias digitais de comunicagdo” e a

“reducdo da resisténcia das pessoas em consumir roupas de segunda méo”.

O trabalho busca problematizar tais mecanismos de ressignificacdo, na cidade de Sao Luis
(MA), com énfase em trés perfis do Instagram. Os autores desenvolvem a investigacao
com base na chamada “teoria da economia da confianga”, processo de vinculacao social
— e comunicacional — relativa a “formas de produzir e consumir bens e servi¢os” por meio
das praticas de compartilhamento. Para tal, além de revisdo bibliografica, recorre-se a

entrevistas semiestruturadas em profundidade e a observagdo nao participante.

Ja em “Insercdo de tecnologias nas escolas publicas — O ‘modelo’ utilizado pelo estado e
suas contradi¢bes”, Livia Andrade Coelho e Maria Elizabete Souza Couto discutem o
modo como as politicas publicas tém sido implantadas, pelo Governo Federal, com vistas
a insercdo de tecnologias digitais nas escolas publicas, desde a década de 1980, em

“regime de adesdo, que trabalha com a ideia de responsabilizacdo dos ‘parceiros’”.

Ao observar tal modelo de politica publica educacional, as autoras investigam as
“condicdes infraestruturais da estrutura de Tecnologia (TI) das escolas publicas, no que
tange aos desdobramentos dos projetos e programas implementados ao longo das dltimas
décadas”. No ver das pesquisadoras, independentemente do formato adotado para

implementacdo das politicas — sejam acdes do Governo Federal, sejam de estados e
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municipios —, € vital que “o regime de cooperacéo e colaboracao entre os entes federados
efetivamente aconteca™, para instauracdo de “politicas de estado, e ndo de governo”.

Com olhos voltados a outro territério empirico, Beatriz Becker, Igor Waltz, Heitor
Machado, Juliana Teixeira, Allysson Martins, e Ainara Larrondo analisam, em
“Jornalismo audiovisual e jovens universitarios — Producéo e consumo no Brasil e no
territorio ibero-americano”, as reconfiguracdes, a producdo e o consumo de tal

modalidade, para perceber como a juventude busca informac&o no ambiente convergente.

O trabalho apresenta os resultados de pesquisa com alunos de Comunicacdo Social e
Jornalismo das cinco regides do Brasil e do territdrio ibero-americano, via aplicacdo de
questionarios. Apontam-se, ainda, as “caracteristicas das noticias em audio e video dos
sites jornalisticos mais acessados por universitarios no Brasil, em Portugal e na Espanha”,
segundo cinco categorias: objetivos e estratégia comercial; homepage, armazenamento e

acesso; usos e formatos de videos; interacdo com as redes; e linguagens e tematicas.

Por fim, em “A imagem na industria fonografica — Como o k-pop conquistou o mercado
da musica ocidental”, Adriana de Barros Ferreira Cunha e Laiza Ferreira Kertscher
recorrem as teorias e aos conceitos da Comunicacdo Social e dos estudos de imagem para
analisar a ascensdo da musica pop da Coreia do Sul. Dedicam-se, pois, a observacéo
espontanea do fendmeno, para entender como o género — construido segundo ideais da

sociedade espetacularizada — apoiou-se na imagem ds artistas para conquistar destaque.

Além disso, relacionam o “impacto das evolucdes tecnoldgicas na inddstria da masica —
em especial, do cenario de propagabilidade proporcionado por ferramentas como o

YouTube — como um dos principais difusores do k-pop”.

Boa leitura!
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