APRESENTACAO

Nas redes sociais, para além de mero compilado de informagdes, discursos
organizacionais revelam interesses, estratégias e modos de compreender “o outro”. Nas
TVs e nos portais, enquadramentos e processos de noticiabilidade trazem a tona
elementos fundamentais aos “dizeres do mundo”. Nas webséries e nos jornais impressos,
narrativas e abordagens ilustram o vasto e complexo relacionamento, por exemplo, entre
educacéo, sexualidade, politica ou religido. Nas paginas da revista e-Com, bem-vindas e
bem-vindos ao vasto territorio, por exceléncia, das multipossibilidades — e horizontes,

tensdes, estéticas, contornos, desafios e particularidades — da comunicacéo social.

Nesta edicdo, em “O discurso publicitario usado pelas marcas brasileiras no Instagram:
os brasileiros tém complexo de vira-lata?”, Eliane Meire Soares Raslan e Sanny Caroliny
Cunha investigam as estratégias e intencdes da marca de calcados Melissa, que, em seu
perfil brasileiro no Instagram, recorre ao uso das linguas portuguesa e inglesa. As autoras
problematizam “a formacdo identitaria brasileira, assim como o sentimento de
inferioridade” dos cidadaos locais em relacéo a outros paises. Analisam, ainda, as relacdes
e modelos de interacdo “dos empreendimentos com seus consumidores”. Para tal, valem-
se do método de andlise do discurso de Mikhail Bakhtin e dos olhares de Patrick

Charaudeau sobre a discursividade das praticas midiaticas.

Giulian Pereira de Sales, por sua vez, detém-se sobre “O papel pedagdgico e educacional
de perfis ndo-binarios no Instagram”, ao destacar que a “manutencdo de uma logica
cisheteronormativa branca dentro da sociedade” aciona instituicbes que precisam
articular acGes capazes de “preservar a naturalidade dos comportamentos presentes em
um pensamento binario.” Neste sentido, o rompimento com a binariedade néo seria algo
simples. Ao analisar dois perfis que abordam a vivéncia ndo-binaria, a partir de propostas
tensionadas pela Teoria Queer, 0 autor revela que as redes sociais tornaram-se ambientes
pedagdgicos, ao trazer a luz outras existéncias de género”, de modo a causar “provocacdes

e tensionamentos que espacos mais tradicionais, como a televisdo, evitam apresentar”.
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No intitulado “‘Balaaaaanga, Maranhdo!” — Critérios de noticiabilidade no programa
Balango Geral MA — TV Cidade/S&o Luis”, Marilia Costa da Trindade e Jean Carlos da
Silva Monteiro buscam compreender a presenca, na referida atracdo jornalistica, dos
processos de gatekeeping, gatewatching, newsmaking etc. “Quais os critérios de
noticiabilidade mais recorrentes na rotina produtiva do programa em questdo?”, indagam.
Para alinhavar a resposta, os autores realizam revisdo bibliogréfica, e, entdo, elencam as
principais teorias sobre o assunto, como forma de refletir “sobre o papel do selecionador
de noticias em meio ao contexto digital em que se vive”. Investem, por fim, em estudo de

caso in loco, ao entrevistar apresentadores, diretores e produtores do Balango Geral MA.

Na sequéncia, em “Quando a transparéncia ¢ o foco: enquadramentos das noticias
publicadas em jornais do Maranhdo”, Germana Placido analisa “a natureza do
enquadramento (framing)” em noticias publicadas nos sites dos jornais O Imparcial,
Jornal Pequeno e O Estado do Maranh&o, veiculos de maior ades&o na regido — que usam
portais da transparéncia como fonte. A partir da “analise de enquadramento”, a autora
distribui o corpus de 25 reportagens, publicadas em 2021, segundo elementos/quadros
interpretativos como “conflitos”, “interesse humano”, “consequéncias econémicas”,
“moralidade” e “responsabilidade”. Destaque-se que o elemento “interesse humano”
lidera as molduras noticiosas. Além disso, dados relacionados a pandemia de Covid-19

assumem o foco das pautas sobre transparéncia publica nos portais.

Em “Educacédo, género e consumo midiatico juvenil representados na narrativa de Sex
Education”, Vitor Paganelli, Rafael José Bona e Hans Peder Behling dissecam a narrativa
da websérie britanica (2019, Netflix), a partir de valores de educacdo, género e consumo
midiatico. Recorrem a metodologia de cunho descritivo, com abordagem qualitativa, e a
técnica de analise de contetdo. O corpus se compde dos trés primeiros episodios da 12
temporada de Sex Education. Conclui-se que “as discussdes sobre valores educacionais e
morais foram construidas em antiteses”, e giram em torno de formalidade e
informalidade. Além disso, representam-se as questdes de género sob perspectiva

feminista, e os valores atribuidos ao consumo midiatico juvenil tém finalidades sociais.

Revista Cientifica de Comunicag¢do Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v. 15, 2022



Por fim, no artigo “Midia, politica e cristianismo no Brasil”, Thaiane Firmino da Silva
situa, historicamente, a dicotomia “politica-religido”, com énfase nas particularidades da
conjuntura brasileira. A autora investiga a influéncia do cristianismo no atual cenério
politico do pais. Como corpus, a pesquisa recorreu a editoria Republica, do jornal Gazeta
do Povo, para verificar como as publicacdes evidenciaram o tema entre 2018 e 2021.
Recorreu-se a pressupostos tedrico-metodolégicos da analise de conteudo e a técnicas
como pesquisa bibliogréfica, entrevista individual e pesquisa documental. Os resultados

apontam que o cristianismo exerce influéncia no atual cenario politico brasileiro.

Boa leitura!
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