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Resumo: O presente artigo tem como objetivo fazer uma revisdo bibliografica sobre a midiatizagdo,
processo de representagdo na politica e a utilizagdo do termo espetacularizagdo. Fazendo uma revisdo de
termos caros a compreensdo do tema e adentrando na relevancia da midiatizagdo no campo politico.
Nada, portanto, ¢ mais revelador do que o fato de a midia ndo ser apenas um poder auxiliar, conforme
pensa quem a chama de quarto poder. Pelo contrario, a midia ndo age apenas como mediadora entre os
poderes, mas como um dispositivo de producdo do proprio poder de nomeacgdo e, no limite, também de
funcionamento da propria esfera politica.

Palavras - chaves: Midiatizacdo, representacdo politica, espetacularizagio.

Abstract: This article aims to make a review on midiatization, process of representation in politics and
use of the term spectacularization. Making a review of terms dear to the understanding of the subject and
the importance of entering the political field midiatization. Nothing, therefore, is more telling than the
fact the media is not only an auxiliary power, as those who think the fourth power of the flame. Instead,
the media not only acts as a mediator between the powers, but as a device for production of the power of
appointment, and in the ceiling, also functioning of the political sphere.
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1. Introducéo
A representacdo politica nas democracias sofreu transformagdes substanciais das

duas décadas finais do século XX até hoje. Os partidos politicos grandes centralizadores
de massas capazes de ordenar as identidades e preferéncia do eleitorado foram
diminuidos em detrimento a um fendémeno da personalizacdo midiatica politica, que
tomou forca sob a figura de liderangas pebliscitarias.

Os multifacetados meios da comunicag¢do modificaram o ambiente politico, uma
nova perspectiva de tempo-espaco foram inseridas por esses meios nos rumos do
cotidiano politico. Certamente em medidas questionaveis e analisaveis, uma vez que
diante desse quadro tornou-se comum a banalizagdo de termos como espetacularizagdo
da politica, politica show e muitos outros que remetem a uma visdo univoca dessa
inser¢ao.

E notéria uma iniciativa de estudos desses problemas contemporaneos da

formagdo, administragdo e imposicdo da opinido publica politica, passando quase
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sempre por um viés que destaca a relagdo entre opinido publica e comunicacdo de massa
(Gomes, 2004).

E evidente que os meios de comunicacdo de massa, formam um dispositivo
técnico de longo alcance e sdo uma novidade auténtica nessa ‘nova’ realidade, suas
possibilidades de alguma maneira quebram uma barreira histérica e se inserem muito
oportunamente nessa nossa época permeadas por a existéncia de sociedades de massa
gigantescas, paralelas a um estagio tecnologico avangado eminente.

Porém ¢ preciso esclarecer sobremaneira que o nivel dos estudos e os avangos do
conhecimento desse tema ndo ¢ mais plausivel conceber uma compreensd@o meramente
instrumental da comunicagao na relagdo com o campo politico. E também dizer que essa
politica baseada na opinido publica ¢ uma invencdo moderna, uma vez que casos
historicos tipico como a fabricacdo da gloria de Luiz XIV, desestabilizam essa tese,
como bem disse Wilson Gomes, em sua obra Transformacfes da politica na era da
comunicacgdo de massa.

Faz necessario destacar que no presente artigo estamos condizente com as idéias
de Wilson Gomes, quando aponta ndo para uma transformacdo pura e simples da
politica com o alteragdo dessa mediatizagdo, mas uma transformacdo repleta de
caracteristicas particulares, que ndo podem ser vitimas da negligencia de termos e
conceitos que ndo sejam capazes de corresponder as exigéncias dos novos estudos em

comunicagao e politica.

2. Processo de midiatiza¢&o dos campos sociais

E facilmente percebido, o crescimento da participagdo e importancia do campo
midiatico na sociedade contemporanea. Em nosso tempo, acostumamo-nos com o fato
de que ¢ através da midia é que somos informados sobre os acontecimentos € 0 “curso
do mundo”, ela nos passa dados atualizados capazes de adaptar-nos ao nosso meio
cambiante, o que acaba por mudar nossa forma de experiencid-lo. Nesta reconfiguragéo
social, o campo midiatico possui a caracteristica de atravessar muitos os outros campos,
condiciona-los e adequa-los as formas expressivas e representativas da midia. Este

rocesso, denominado de mediatiza 40° ou para outros tedricos midiatizacdo, que no
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fim das contas tem o mesmo sentido, tomou folego na segunda metade do século XX,
outorgando a midia um papel estratégico em nossa sociedade.

Na obra Por que estudar a midia (Silverstone, 2002) nos mostra caminhos ¢ a
importancia de se estudar a essa midia, ressaltando aspectos preponderantes como sua
onipresenca e complexidade, sua dimensdo cultural, social, politica e econdmica, muito
além da sua compreensdo ferramental, retirando desses estudos um carater
exclusivamente de uma compreensdo do seu aparato tecnoldgico que lhe é evidente,
indo no sentido de uma de compreensdo “do que a midia faz, e o que fazemos com ela”.

Temos hoje um panorama social no qual nossas experiéncias sdao cada vez mais
permeadas por relagdes comunicacionais que, em determinado momento, sdo
perpassadas pela midia, promovendo assim novas formas de interagdo social: as esferas
da vida social e individual se reorganizam em funcdo da logica midiatica, “A midia
deixou de ser um apéndice da vida contemporanea, e passou a fazer parte dela”
(Silverstone, 2002)

José Luiz Braga relaciona a palavra mediatizacdo a pelo menos dois ambitos
sociais: Um em que sdo tratados processos sociais especificos que passam a se
desenvolver inteira ou parcialmente, segundo as logicas da midia e em outro ambito, em
um nivel macro, trata-se da “mediatizacdo da propria sociedade”, um tema que tem sido
alvo de muitos debates no campo da comunicagdo.

Os objetos dos estudos da comunicagao, para Braga, se definem de maneira mais
abrangente como ‘“‘processos de interagdo social”’, embora o autor reconheca a
importdncia e a centralidade da midia na constru¢do do objeto comunicacional
contemporaneo. E preciso atentar para o papel configurador que a midia passa a
desempenhar conformando as novas formas de interagdo e sociabilizagdo estabelecidas
pela mediatizagao.

Nesse sentido Braga fala da mediatizagdo como “processo de referéncia”, onde
para o autor “a expressdo, em parte, decorre de considerarmos determinados processos
como principais, tendencialmente prevalecentes” (p.142). Os outros processos, que nao
estariam inseridos nessa compreensdo de “processos de referéncia” teriam estes como
parametros, ou seja, como modelo de funcionamento, como critérios de validacdo e
definidores de logicas centrais. Tendo em vista essa idéia, “os processos sociais de
interacdo mediatizada passam a incluir, a abranger os demais, que ndo desaparecem,

mas se ajustam” (p.142), dentro dessa logica da mediatizacao.



Veja bem, ndo se trata apenas da hegemonia na preferéncia por determinados
modos de interagdo, mas ressaltar a sua importancia dentro de uma perspectiva de
organizacdo da sociedade. Seriam entdo, os principais direcionadores na construcdo da
realidade social.

Outro tedrico importante da midiatizagdo Adriano Duarte Rodrigues (1997), fala
da midiatizagdo como o processo contemporaneo no qual se verifica que os diversos
campos SociaiS que compdem a experiéncia humana cedem ao campo midiatico a
legitimidade de por eles se expressar. A teoria dos campos sociais foi originalmente
desenvolvida por Pierre Bourdieu® como modelo tedrico das relagdes que se ddo entre
uma sociedade agora setorizada em areas de alta especializagdo. Um campo social — o
campo politico, o campo juridico, o campo cientifico, o campo econdmico, o campo
eclesidstico, o campo midiatico — carrega uma série de valores, regras, liturgias e
experiéncias proprias, em muito independentes das de outros campos. A hierarquia de
valores que se propoe e se defende no interior de um campo acaba por determinar uma
série de logicas ou linguagens proprias que tornam este campo ainda mais distinto,
especializado, em relacdo a outros.

Segundo Rodrigues, o servico que o campo midiatico presta aos outros campos

sociais serve a um fim de integracdo, de unir o tecido social fragmentado.

O campo dos media (...) ¢ uma nogdo abstrata com a qual se pretende dar conta de
todo um conjunto de fungdes indispensaveis ao funcionamento de uma sociedade
dividida e confrontada com a necessidade de assegurar, apesar de tudo, uma
relativa homogeneidade da sua estrutura e um entendimento acerca dos seus
principios, objetivos, prioridades e modalidades de acdo (RODRIGUES, 1997,
p-153).

Ainda que nfo trabalhe com um conceito de midiatizagdo, Lipovetsky (1989)
aborda a questdo com vistas em sua incidéncia sobre os sujeitos e v€ na logica da midia

um refor¢o para o individualismo contemporaneo:

A midia ndo asfixia o sentido da comunicagdo, ndo pde fim a sociabilidade, mas
reproduz de uma outra maneira ocorréncias de troca social. Instituem-na
essencialmente sob uma forma menos ritualizada e mais livre. (...) [0s individuos]
comunicam-se de maneira mais estilhagada, mais informal, mais descontinua, de
acordo com os gostos de autonomia e de rapidez dos sujeitos (LIPOVETSKY,
1989, p. 235).

3 Teoria dos campos sociais, mais informagdes na Obra: O poder simbolico, Rio de Janeiro, Bertrand Brasil, 1992.



Para assumir o papel de mediador entre os campos sociais e os individuos, o
campo das midias assume uma func¢do de representacdo dos campos perante o corpo
social. Esta ¢ uma funcdo ‘delegada’, entregue ao campo midiatico como uma
responsabilidade de estabelecer pontes de comunicagéo e busca de legitimidade.

E nesse imbricamento de sua fungdo representativa da midia e atrelando esse
papel ao campo social da politica que buscaremos uma resignificancia de termos como
da interface comunicagdo e politica, fazendo uma revisdo de autores como Wilson
Gomes, Maria Helena Weber, Luis Felipe Miguel, Anténio Rubim, Afonso

Albuquerque, Mauro Porto e outros que buscam reflexdes sobre o tema.

3. A representacdo politica e a espetacularizacdo nos midia

Que a politica se encena, ndo ¢ mais nenhum novidade e nem causa mais
estranheza a ninguém, facilmente assistindo os noticiarios diarios percebemos uma
enredamento dos temas politicas, um personalizacdo que vem construida e/ou
sustentadas por falas, cenarios, por certo maniqueismo entre o lado do bem e o lado do

mal, heréis e viloes.

A partir de nossa ultima restauragdo democratica, que tem durado desde a metade
da década de 80, recuperamos avidamente o que os trinta anos de hiato
representado pela nossa ultima ditadura nos tirou, conhecemos todas as dimensdes
de cena oferecida pela comunicagdo de massa, principalmente a comunicagdo
televisiva, como espago da representagdo da politica (Gomes, 2004, p.291).

Alguns pensadores da comunicacdo contemporaneos pesam que uma das marcas
que distinguem a politica contemporinea seja sua substancial semelhanca com o
espetaculo (Weber, 2000). O entendimento do termo espetaculo que precede a conceito
de espetacularizagdo ¢é anterior ao surgimento da midia. Antes da sociedade midiatica, o
espetaculo ja existia na politica e religido e em varios outros ambitos da vida social.

O espetaculo tem uma historia de relacionamento com o poder politico e a
politica que se confunde com a existéncia mesma dessas modalidades de organizagdo
social e do agir humano (Rubim, 2000). O autor propde uma revisao historica, dizendo
que o espetaculo ja era ligado a politica desde as piramides do Egito.

Se levarmos em conta que a espetacularizacdo sustenta as caracteristicas da
comunicacdo massiva de “personalizacdo das questdes objetivas, a mistura entre
informacdo e entretenimento, a elaboragdo episddica e a fragmentagdo de contextos”

(Habermas, 1997, p.110), ndo precisa fazer um esforco exaustivo na memoria pra



lembrar - se de episddios onde o espetaculo, poder politico e representagdo politica
aparecem em visivel interagcdo. Hoje o espetaculo tem novas dimensoes, ndo s6 afirma
poder como no passado, como também sensibiliza, legitima e disputa esse poder. Rubim
fala que para a politica, o espetaculo aparece apenas como uma das possibilidades de
realizacdo dela, a politica ndo se realizaria sem recorrer a encenagdes e rituais. Politica ¢
por si e sempre foi encenagao.

Porém tém-se hoje esse conceito de espetaculo muito ligado aos campos
culturais e midiaticos. Temos uma marca contemporanea que € cultura como espetaculo,
gerando enorme proliferagdo de espetaculos pela midia.

Contudo ndo se pode deixar de lado o que foi levantado pro Gomes, a idéia ¢ de
espetaculo ¢ associada a idéia de politica ndo por um, mas a pelo menos trés fendmenos
diferentes a destacar: A primeira aponta que a politica traduzida em espetaculo
condiciona os cidaddos a uma situacdo de passividade, pois sendo a politica projetada e
articulada para a cena midiatica, metaforicamente para o palco, o que temos do outro
lado é um publico passivo, que ndo intervém na composicdo da fala nem emerge
corporeamente na politica.

A segunda enfatiza o artificio ficcional dos atores politicos - e ai atores incluindo
a dimensdo da representacdo cénica — em que sua fala, gestos e detalhes de
comportamento sdo medidos e realizados estrategicamente para produzir determinados
efeitos no publico e ndo de acordo com aquilo que tais individuos realmente pensam e
sd0 em sua consciéncia intima. Aqui os atores ditam seus textos “de cor e ndo de
coragdo” (idem, p.390). Além disso, essa dimensdo dramatirgica tende a transformar a
narrativa politica ao formato da trama, na qual os atores politicos se apresentam na
forma de personagens, atribuindo a si um lugar previamente delimitado por algum
esquema narrativo dramatico. O opositor se transforma em vildo e o autor/ator da peca
tenta se enquadrar no lado do heroi.

A terceira destaca o aspecto da excepicionalidade, da grandiosidade, dos
elementos incomuns e atipicos ao que se apresentam na sociabilidade cotidiana e, nessa

dimensao, o objeto-sujeito dessa proposta de pesquisa ¢é referenciado:

E de tal forma esse ¢ um recurso que a ele recorrem tanto a politica profissional de
partidos quanto a politica civil dos movimentos sociais na tentativa de impor-se
visualmente e ocupar o centro da cena da comunicacdo de massa (GOMES, 2004,
p394).



Somente na modernidade e, mais intensamente, na contemporaneidade, o
espetaculo vai poder se autonomizar dessas praticas sociais, pois passa a ser
majoritariamente produzido com inscri¢do nos campos cultural e/ou da midia, recém-
formados na modernidade, assimilada aqui como momento por exceléncia do
movimento de autonomizagdo de esferas sociais (Weber, 2000)

Nesse sentido a politica contemporanea seria espetacular no que se dedica com
especial cuidado a tarefa de providenciar eventos, fatos, situagdes, textos dotados dessa
caracteristica de visibilidade plena, que se impde na esfera de visibilidade da
comunicacdo de massa, passando por todos os seus filtros, desde a concepgdo da noticia
e seus critérios de visibilidade.

A espetacularizagdo, portanto, pode ser definida como um processo através do
qual se produz o espetaculo, ou melhor, o espetacular. E preciso deixar claro contudo
que ndo ¢ tudo na midia que € espetaculo. Midiatizagdo ¢ diferente de espetacularizagao.
O primeiro € o que ¢ veiculado, o outro ¢ o processo de como o veiculado ¢ enquadrado.
A novo dimensdo publica € constituida pelas redes de espacgo eletrdnicos que sdo
suportes e realizam televivéncias o que torna similar tempo real e espaco planetario.

A estetizacdo do social convive e, em medida notdria, se alimenta da enorme
proliferacdo de espetaculos possibilitada pelas midias. Elas, assumidamente na
contemporaneidade, tornam-se o lugar primordial de fabricagdo do espetacular
(Requena, 1998, p.81), ndo sO constitui gigantescas maquinas midiaticas de
espetacularizacdo, que potencializam a capacidade intrinseca ao espetaculo de abarcar
todos os campos sociais, mas desenvolve uma competéncia impar que habilita a midia,
em especial a televisdo, a de fagocitar mesmo todos os demais espetaculos, originados
fora do ambiente mediatizado.

Jesus Requena, que considera esse fenomeno “o mais relevante para a sociologia
do espetaculo”, constata a radicalidade do processo e, contundente, chega a escrever:
“Enunciando-o de maneira brutal: (a) televisdo tende a converter-se ndo s6 no unico
espetaculo - pois se apropria de todos os demais, os devora e os desnaturaliza - sendo no
espetaculo absoluto, permanente, inevitavel” (Requena, 1998 in Rubim, 2000).

Redefinindo de maneira generalizadora nossa sociedade como a do espetaculo:
ha atualmente grande sintonia com o capitalismo, a informag@o e comunicagdo passam a
ser tratadas como meras mercadorias. O espetaculo é onipresente e autbnomo. Na nossa

sociedade do espetaculo, a banalizagdo da espetacularizagdo produz e destroi



simultaneamente espetaculos. A midia ndo seria, portanto uma geradora desse
espetaculo, mas seria uma catalisadora desse processo.

Porém ndo se pode apenas trabalhar com o hardware da politica onde a
comunicacdo representa apenas um conjunto de meios de longo e massivo alcance,
ignorando seu carater de ambiente e examinando em separado interesses econdomicos e
sociais, sem uma dialética dessa compreensdo (Gomes, 2004).

Podemos averiguar sem muito esfor¢o, que a comunicacgio controla quase toda

informacao que circula nos meios politicos.

Hoje a esfera da comunicagdo controla praticamente todo o provimento de
informag¢do e comunicagdo de interesse politico e praticamente todo o fluxo de
mensagens da esfera politica em direcdo a esfera civil, constituindo-se
fundamentalmente na Unica janela para realidade politica para a maioria dos
cidaddos. Em virtude disso, a esfera da comunicagdo ¢ predominante na formagao
das imagens e opinides publicas politicas, que interferem diretamente nas eleigdes
e governos (Gomes, 2004).

Se antes viamos um esfor¢o de caracterizacdo da transformagdo da politica
consistiu em apresentar exemplos de continuidade entre a politica mididtica e as praticas
politicas de outras épocas, culturas, regimes ¢ em discutir modelos de explicacdo das
necessidades sociais e culturais a que essas dimensdes permanentes da politica
respondem. Vemos hoje que essas transformagdes sdo apenas umas novas versoes de
uma dimensao permanente da politica.

Dessa maneira alguns teoricos da politica ainda a véem trabalhando como um
‘hardware’, onde enxergam uma relagdo de um lado interesses econdmicos e de outro as
pretensdes sociais, com a esfera politica, como se os partidos pudessem conduzir tais
mediagdes, ndo discutem aspectos menos substantivos da politica, o que Gomes chama
de ‘software’ do sistema politico, ou seja 0 modo como a coisa toda funciona, a pratica
politica enquanto um conjunto de artes, estratégias, costumes, disposi¢des , porque ai
certamente € a introducdo da comunicacdo de massa como fator importante (Gomes,
2004).

Mesmo evidente o jogo de mascaras e a inser¢do da comunicacdo no meio
politico, os escandalos midiaticos e os moinhos da industria da informacao, ainda se
observa a atividade legislativa como controle de quem governa, um governo que dispde
der recursos do estado, um judiciario como protetor das leis, ou seja, na parte que diz

respeito ao funcionamento interno da politica, nada mudou. Em suma a depender do



modo que se olha a politica parece idéntica ao que sempre foi, € nem foi transformada
como se tanto conclama alguns teéricos.

Toda atividade politica funciona com base em pelo menos dois conjuntos de
programas de acdo, de sistemas de praticas. Um sistema de pratica cumpre a fungdo
internas da esfera politica, mencionadas a cima e o outro a externa, ou seja, que satisfaz
a necessidade das relagdes entre o interior e o exterior, ‘ad intra’- essa parte interna e
‘ad extra’- essa outra parte externa, que ¢ efetivamente a que foi alterada pela
mediatizagdo, pela comunicaciao contemporanea (Gomes,2004).

Dessa maneira, precisamos entdo ndo compreendermos a atividade politica ndo
mais como um bloco monolitico. A politica funciona sempre com base em praticas,
habilitagdes, classes de agentes e representagdes inter-relacionados e reciprocamente
implicados de forma sistémica. Onde a comunicacdo vai ter papel preponderante sim,

mas nao altera por completo todos os sistemas de funcionamento da politica.

4. Consideracdes finais

Antes de tudo, é bom que fique claro que seria impossivel se esgotar as
possibilidades do tema, ainda que esse trabalho fosse resultado de uma tese. O objetivo
aqui € se criar um campo discursivo e instaurar debates sobre a interface midia e
Politica. Além disso, é clara a nocdo de que a perspectiva teorica utilizada é apenas
umas das possiveis. Ainda que ndo se va além do espectro tedrico da comunicacdo e
politica, ha certamente uma série de temas a serem discutidos antes de se ter uma
discussdo com profundidade desejavel, devido a complexidade das interacdes entre
midia e politica.

Baseados no que foi exposto na presente discussdo e arraigados em leituras de
importantes autores do tema, podemos inferir que uma simples utilizacdo do termo
espetacularizag@o, ndo ¢ mais conveniente quando se pretende enxergar um quadro mais
cientifico de conceitos que sustentam os estudos da comunicacdo e politica. Uma vez
que vimos que a encenagdo politica e esse espetaculo vém de longa data, e fazem parte
do ‘jogo’ constituido.

Por um conceito mais amplo, € uma visdo mais atenta do imbricamento midia e
politica, buscam a revisao de textos e visdes sustentadas, desse campo. A politica supde
sempre um conjunto de instituicdes, praticas, atores capazes de produzir sua
apresentagdo e sua representacdo visiveis na sociedade. A plasticidade desses

inevitaveis regimes de visibilidade obriga a politica a possuir uma dimensdo estética,



que ndo pode ser desconsiderada, em particular em uma sociedade na qual a visibilidade
adquiriu tal relevancia, como na contemporaneidade, através da nova dimens&o publica
de sociabilidade. A necessidade de considerar tal dimenséo torna-se algo essencial nessa
nova circunstancia societéria. (Rubim, 1998).

Nessa necessidade estética e de visibilidade da politica acontece a inser¢do dos
meios de comunicagdo de massa, certamente reconfiguraram esse meio/necessidade
politica, transformando-se em um ambiente ampliado e de alcance longinquo para o
campo.

A comunicacdo e o que lhe é atribuido e o permeiam, foi convertido em um
lugar privilegiado, e fundamental para o discurso politico, e todas suas nuances, nessa
contemporaneidade a mediatizacdo é decisiva e importancia inapelavel para se chegar e
se permanecer no poder. Porém é preciso deixar de se criar esse falso juizo unitério da
politica contemporénea transformada completamente em funcdo dessa onipresenca dos
meios de comunicacdo de massa, em todo lugar se conclama essa politica midiatica,
espetacularizada que teria substituido uma forma anterior de politica de partidos e
debates, o que ndo é bem assim. A politica foi alterada de maneira relativa com o
processo de mediatizagdo, no que diz respeito ao seu funcionamento interno permanece
pouco alterada, e certamente menos influenciada pela comunicagdo que outros campos
sociais e sistemas de praticas. Porém com relagdo a sua parte externa e de visibilidade a
comunicacdo passou a desempenhar um papel revelador, extremamente importante e
socialmente indispensével, antes observado através de outros sistemas de praticas.
Contudo acaba por criar uma necessidade imediata de uma adequacao do meio politico

com esse Novo sistema.
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