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Resumo:

Em meio ao acirramento do embate ideoldgico ergrblacos-historicos reformista —
apoiado pelos movimentos sociais — e 0 modernizaonservador — liderado por
tecnocratas de interesse multinacional e assoeiaml@ltimo valeu-se de organizacdes
como o Instituto de Pesquisas e Estudos SociasS{ie o Campanha da Mulher pela
Democracia (CAMDE) como mediadores para a utilisac@m eficiéncia, de técnicas
de comunicagdo no intento de desarticular a sasi@ntde Jango na presidéncia e
pavimentar um golpe de direita no pais. A mesmaaiéncia da importancia do uso da
comunicacao pela intelectualidade organica burgupsaa aproximou de profissionais
da midia, levou os intelectuais organicos da bugigue acdes de pressao e perseguicao,
engendrada contra aqueles profissionais da congimcque ndo compartilhavam, ao
menos no tanto que o IPES ansiava, com a causeefortnista e anticomunista
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Abstract:

Amid the worsening of the ideological confrontatibetween the reformist groups,
supported by social movements - and modernizing@wative - led by technocrats
with interest multinational and associated - théetahad the support of organizations
like the Institute for Research and Social StudieES) and the Women's Campaign for
Democracy (CAMDE) as mediators for use, with eéfi@y, techniques of
communication in the attempt to disarticulate Jawofahe presidency and pave a
conservative coup in the country. The same awaserds the importance of
communication that brought the bourgeoisie to tleelian professionals, too has led the
organic intellectuals of the bourgeoisie the adtioh pressure and harassment, made
against those professional communication that godesd, as wanted the IPES, with the

cause of opposition to communism and the reforms
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O objeto central do presente estudo € a partioipdod meios de comunicacao
social, através de esfor¢cos propugnadores, na §@onde um consenso em torno da
articulacéo e da legitimacao do golpe de Estadibéd.

O ano de 1964 marcou, no Brasil, 0 acirramentadef do embate ideoldgico
entre blocos-historicos antagénicos. De um ladadpoo reformista de Leonel Brizola e
Miguel Arraes, apoiado pelos movimentos sociais. ddtro, o bloco modernizante-
conservador, liderado por tecnocratas de interasstnacional e associado.

Na primeira metade da década de 1960, aparatosvdigatao visaram o
fortalecimento do movimento golpista que viria aaabilizar o governo de Goulart, a
essa altura ja considerado comunista (BRANDAO, 20041). O Instituto de Pesquisa
e Estudos Sociais (IPES), lancado oficialmente @0 29 de novembro de 1961
(DREIFUSS, 1986, p.163), foi uma das principaisaoigacbes geridas pela ala
intelectual modernizante-conservadora a utilizam @&ficiéncia, técnicas cientificas de
comunicacdo no intento de desarticular a sustemt@gh Jango na presidéncia e
pavimentar um golpe de direita no pais.

A expressao “hegemonia” (ou “consenso”), utilizadste trabalho, é explicada
por Coutinho (1992) — que por sua vez, baseia-seara gramsciana — como “recurso
principal da acdo politica”, a partir do “aparecmue na esfera publica de mdltiplos
interesse®rganizados e da ampliacao da “teoria do Estado” herdada dexWisando
“dar conta de novos fenbmenos que a socializacgmwlitica — ou seja, o processo de
democratizacao — introduzira na vida social” (CONHOD, 1992, p.26).

E apropriado frisar a importancia da conquidtaconsenso como pressuposto
necessario a ascensdo de uma determinada classsejosda do posto de classe
dominante — e a igual pertinéncia da batalha déssdcom vistas enanutencaala
hegemonia para as classes que ja ascenderam aalpagtupo dominante. A obtencéo
de tal consenso passa por uma paciente disputasiedps que envolvem aspectos
culturais, transmisséo de idéias e educacao.

A exposicdo da midia como protagonista e a andésal fen6meno, a partir do
recorte do objeto da pesquisa, contribui com oraprado e com a percepcao dos
individuos do “modo como a cultura da midia trariemépresentacdes opressivas de
classe (...) capazes de influenciar pensamento®nepartamentos”, tornando-os
capacitados para “manter uma distancia criticaedatdo as obras da cultura da midia

e, assim, adquirir poder sobre a cultura em quenviy o que ajudara “a induzir os



individuos a participarem de movimentos politicogdicais que lutem pela
transformacao social” (KELLNER, 2001, p.83).

Consciéncia da importancia da Comunicagéo

A consciéncia por parte de membros da intelectadéidorganica burguesa, da
importancia do uso da comunicacéo social comounstnto de disputa de hegemonia
pode ser verificada ja na primeira metade da dédada950, quando o tecnocrata e
empresario anticomunista Paulo Ayres Filho agiufodea vanguardista na defesa dos
interesses de sua classe. Na ocasido, Ayres Fiffmijvado pelo preocupante
movimento de democratizagdo fundamental, inspisoumaFoundation of Economic
Education de Nova York, para iniciar uma embrionaria dtitdo de panfletos entre
amigos, que pregavam tépicos de seu interesse, eomestricdo da participacdo do
Estado na economia. Paulo Ayres Filho, que hawipaxbo o posto de diretor do Banco
do Brasil na gestdo Janio Quadros, dava-se, inelusio trabalho de traduzir tais
impressos confeccionados pela instituicdo novadioay antes da distribuicdo
(DREIFUSS, 1986, p.162-163).

Também Brandao (2001, p.40) revela que, “desdetadeala década de 50, as
forcas de direita buscaram nas técnicas e na do&urde Relacdes Publicas uma forma
de divulgacdo mais persuasiva e menos explicitajud a conhecida ‘propaganda
politica’...”.

Mais tarde, com o advento do Instituto de Pesquisatudos Sociais (IPES), um
de seus lideres, o afamado escritor José Rubensedan militante do bloco
modernizante-conservador, sintetizou a importargda utilizacdo de técnicas de
comunicacao social e de grupos de midia, espeaiddnos impressos, para 0s intentos
do IPES, apontando-os como instrumentos para aagéopdo cerne da discussao
ideoldgica e politica (DREIFUSS, 1986, p.234).

O IPES, propugnador das causas intelectuais orgg@Ris classes dominantes,
lancado oficialmente no dia 29 de novembro de 1®REIFUSS, 1986, p.163), foi
uma das principais organizacdes geridas pela skeatual conservadora a utilizar, com
eficiéncia, técnicas cientificas de comunicacaontento de desarticular a sustentacao
de Jango na presidéncia e pavimentar um golpereiéadno pais.

Outros membros dos quadros da burguesia modereizanservadora, da
mesma forma, citaram a comunicagdo como necesBami@aso do intelectual organico

Arlindo Correia, citado pro Dreifuss, que sagraveomunicacdo, mais precisamente a



publicidade, como elemento basal na conquista ttates da classe média na lida
contra “o avanco comunista”. No ensejo, Corréa ahegcomemorar o fato de que “a
classe média ndo fica totalmente infensa as emagiés-politicas, se elas contiverem
um elemento de aparente racionalismo” (CORREIA,21963-4 apud DREIFUSS,

1986, p.292). Correia propugnou, ainda, a utilivackh midia, a distribuicdo de
panfletos e, em um estagio posterior, a organizdedammicios publicos.

Na mesma linha, em um dos filmes de curta metragdjgmigados pelo IPES,
intitulado Conceito de empresa& recomendado: “utilize as armas do inimigo. leanc
mao de palestras de esclarecimento, gravacoeslio, 1& televisdo e a forca mais
eficiente e direta de propaganda moderna: o cinéAaSIS, 2001, p.26).

A consequéncia natural da consciéncia da impodatciuso da comunicagéo
pela intelectualidade organica burguesa foi a apragdo de militantes do bloco
modernizante-conservador com profissionais da midspecialmente da televiséo,
como produtores, atores e diretores. Por outro, ladmesma consciéncia levou os
intelectuais organicos da burguesia a a¢cbes degwesperseguicdo, engendrada contra
aqueles profissionais da comunicacédo que ndo ceithpgam, ao menos no tanto que
o IPES ansiava, com a causa antirreformista e antioista do estrato burgués
hegemodnico. Inserto nesse bojo, esteve o coluhisteoristico conhecido por Arapua,
que assinava materiais, considerados inadequatm$RES, no jornal Ultima Hora. O
posicionamento do profissional acarretou na su#asdo jornal, em 1962 (DREIFUSS,
1986, p.248-249). O proprio jornal Ultima Hora fdtima de boicote, chegando, por
isso, “... a circular naqueles tempos com minguagsdro paginas” (ASSIS, 2001,
p.60).

As pressdes ndo se restringiam aos profissionaimpl@nsa, estendendo-se aos
proprios veiculos de comunicacdo. Aqueles que edposicionavam da forma como
gual aguardava os intelectuais organicos da efileoravam comercialmente, fruto de
pressdes exercidas sobre os anunciantes (DREIFUES®, p.297); pressOes essas
engendradas, de maneira especial, pelo InstituesilBiro de Ac¢do Democratica
(IBAD) e pela Campanha da Mulher pela Democraci@MOE) — entidade criada em
1962 e considerada o braco feminino do IPES —ug@iendo, sobremaneira, 0s
veiculos pro-reforma e de orientacdo esquerdigtsequilibrando, terminantemente, a
disputa por hegemonia na midia. Tal acdo estraégigendrada pela burguesia leva ao

extremo a assertiva de Domenico Losurdo (2006 ,6p.@4 que “A difusdo em massa da



teoria revolucionaria, ou melhor, de uma teoriicaida sociedade, é obstaculizada de
varios modos pela classe dominante”.

Somadas a tais pressdes no campo da comunicagd@es sgmbém foram
concebidas contra empresas e entidades que, daanfesma, ndo se alinhavam aos
intelectuais burgueses hegemonicos, que, por senest valeram-se da midia para
exercer varias de suas campanhas de direcionamerdpinido publica contra 0s nao
agrupados em torno do bloco-histérico liderado gslvato multinacional e associado
da burguesia.

Por sua atuacdo, convergente com interesses nuidiiéés e associados,
diretoras da CAMDE foram convidadas pelos partiepublicano e Democrata a
conhecerem os Estados Unidos e algumas das suBgigfies. Ainda foram
protagonistas de uma edicao especial da reRstaler’'s Diges{ASSIS, 2001, p.60),
tradicional aliada da politica exterior estadunggen

Os objetivos basais do composto de atividades ddezls empreendidas pelos
intelectuais organicos hegemonicos do bloco modante-conservador eram, dentre
outros: “... causar um impacto ideolégico em pusiselecionados e no aparelho do
Estado”, “... infundir ou fortalecer atitudes e pmde vista tradicionais de direita...”,
incitar “... percep¢des negativas do bloco populacional-reformista” (DREIFUSS,
1986, p.231) e influenciar e agregar os diverstsites das classes dominantes e até
mesmo de outros grupos, como a classe média, abtenadonsenso em torno do bloco
modernizante-conservador, sob a sua lideranca. simd#acdo de grupelhos
contendores, interiores a prépria classe dominamnde, fracées das camadas subalternas
eram imprescindiveis a formagdo de um consensomujngem o qual se tornava
inviavel a manutencéo do poder de Estado em lorggoppois, valendo-se de coercéo,
somente, ndo era possivel a manutencdo da poselaocfasse que almejava a
hegemonia.

Constava ainda, assinalado como “em curto prazohjetivo da destituicdo do
presidente da republica, Jodo Goulart, e o refratondas mobilizacées populares
acarretadas pelo processo denominado por Paulore Fré¢ “democratizacéo
fundamental”.

Ja os discursos capitais adotados pelos intelscargénicos hegeménicos do
bloco modernizante-conservador abrangiam: ataqudigarquia rural, ao comunismo,
ao socialismo e a corrupcéo do populismo — no dasarés ultimos, apresentados em

conjunto, acabavam relacionados entre si, perarmpirado publica — e a defesa do



argumento que arrolava a relativa prosperidaderdsilBe as melhorias nos padrdes de
vida da populagdo a iniciativa privada, em detritnethos métodos socialistas e de
intervencao estatal (DREIFUSS, 1986, p.231-232).

Uso de técnicas de Comunicacéo

A gama de artificios empregada pelos intelectuag@rocos modernizante-
conservadores era ampla e extrapolava as técreécegndunicacéo social propriamente
dita. Dentre os iniciativas e canais mais utilizada lida pela conquista de um minimo
de hegemonia necesséario para a pavimentacdo de delfstado de abril de 1964
estiveram: a publicacdo e divulgacao de livrosflptos, jornais, revistas e folhetos; a
realizacdo de palestras, simpoésios, conferéncaédrda imprensa e debates publicos;
o emprego de filmes, pecas teatrais, desenhos doseaprogramas e propagandas em
emissoras de radio e televisao; e, finalmenteubBgacdes de artigos e informacdes de
interesse em jornais (DREIFUSS, 1986, p.232), quedos, representavam grande
circulacgéo.

Em tais empreendimentos, diretamente relacionadoddéa ou ndo, os intelectuais

organicos da elite valeram-se do apoio e / ou acoain diversas editoras — que em
muitos casos contribuiram com o acolhimento deathms oriundos de entidades

propugnais de classe, como o IPES —; artistasr#ena, televisdo e de teatro; literatos,
dentre os quais José Rubens Fonseca, como ja Retoiel de Queiroz e Nélida Pifion

(DREIFUSS, 1986, p.234); e profissionais e espstéa das mais variadas habilitagcdes
da comunicacdo social, como relacbes publicasalistas, publicitarios e cineastas,

além de agéncias publicitarias multinacionais @ade porte.

Uma das atividades exercidas por literatos e ictigdés, como Raquel de
Queiroz, constituia no trabalho de adaptacdo dpdigem de materiais destinados a
empresarios e politicos a um publico mais vasteidaide essa que contou ainda com o
apoio de jornalistas como Wilson Figueiredo, dandbdo Brasil (DREIFUSS, 1986,
p.234).

Na parceria com as editoras, por sua vez, o IPHS8uxs&, com relativa
freqiéncia, da estratégia da compra de lotes deegsps cujos conteudos eram
propugnais a causa do bloco modernizante-consatvadabilizando-o, assim,
comercialmente. Esse foi o caso da oPMaralismo e liberdade de autoria do
empresario e jurista Miguel Reale, lancado em 1888 editora Saraiva (DREIFUSS,



1986, p.237). As compras eram feitas direta ourétalinente — por meio de outras
entidades integradas por membros do IPES — e pdas#dm, em alguns casos, 0
advento de livros que, sem apoio, possivelmenteseptariam prejuizos imodicos as
casas editoriais.

Marcante foi a publicacdo do notabilizado livigNE - Instrumento de
subversdp de Sénia Saganfredo, publicado em Sao Paulo, @daD. editora, sob
subvencao do IPES e, até mesmo, ajuda americaneg, possibilitou um preco de capa
modesto, de modo a contribuir para a popularizagéobra (DREIFUSS, 1986, p.289-
290). Seu conteudo, fortemente permeado por defatos ao movimento estudantil,
integrou 0 bojo da campanha intelectual orgéanicagumsa contra as mobilizagGes
nacional-reformistas empreendidas por estudantes)cigmimente o0 segmento
universitario.

Contam entre os titulos divulgados pelo IPES, asmgtos citados por Denise
de Assis (2001, p.23)Continuismo e comunismae Glycon de PaivaComo 0s
vermelhos preparam uma arruggde Eugene H. Metheris defesas da democragia
de Gustavo Corcdao, e o classiéB84 de George Orwell.

Ainda no campo editorial, a intelectualidade orgara burguesia agia por meio
do Instituto Universitario do Livro (IUL), criadawe 1962 pelo IPES com vistas a atuar
na distribuicdo de livros a um baixo custo, e dipabao e divulgacéo de obras — livros
folhetos e apostilas — coerentes com a politicalédgca do IPES.

Imbuidos nos propdsitos do bloco modernizante-cuader, os grupos de
midia, mormente, também desempenharam papéis femdaisy conferindo
visibilidade as causas da intelectualidade orgaricalite e, em certa medida,
amplificando — com as suas coberturas — as mobllesados estratos da classe média
alinhados e aparelhados pelo complexo IPES/IBADntiviham, diretamente ou por
intermédio de algum membro diretor, relacionamentm o complexo, grupo
importantes como os Diarios Associados — do magrisais Chateaubriand,
proprietario de radios, jornais e emissoras devigfle —, a Folha de S&o Paulo — cujo
gestor, Octavio Frias, era associado ao IPES -st@dg de S&o Paulo — Membro de um
grupo que detinha ainda o Jornal da Tarde e a Edarado de S&o Paulo —, O Globo —
de propriedade do grupo de Roberto Marinho, quepasainda a radio Globo, de
alcance e influéncia amplificada —, o Jornal dosBra Tribuna da Imprensa — o qual
um dos socios era o politico conservador Carlogildec—, o Correio do Povo, do Rio
Grande do Sul, e as emissoras de televisdo Redtadlsta (DREIFUSS, 1986, p.233).



O impresso O Globo distinguiu-se dentre os demagwos midiaticos
brasileiros em sua relagcao “harmoniosa” com a orggdo Campanha da Mulher pela
Democracia (CAMDE), promovendo-a e dando visibdielés suas causas e acoes. Foi,
inclusive, no auditério do jornal O Globo, no Rie daneiro, que se engendrou a
primeira reunido da CAMDE.

Em O Globo, ainda, eram produzidas e publicadaspauoticias, matérias sem
qualquer indicacdo de fonte, ao passo em que mariaida Imprensa as paginas do
periodico foram disponibilizadas ao IPES para dipa¢éo, sem atribuicdo de autoria,
inclusive, de artigos (DREIFUSS, 1986, p.233).

Ja os jornais paulistas O Estado de S&o Pauldha Bel Sdo Paulo, no ensejo do
XXIIl Congresso Anual da Unido Nacional dos Estudar{UNE), realizado entre 22 e
28 de julho de 1963, em Santo André (SP), agiramm aspecial hostilidade,
destacando-se inclusive, dentre os veiculos, geefodna geral, também reagiram
negativamente, publicando conteldos adversos adnmento dos estudantes e a
mobilizacdo de Santo André (DREIFUSS, 1986, p.285).

A “Marcha da Familia com Deus Pela Liberdade” fos@rvada com entusiasmo
pelo jornal Folha de Sao Paulo, em cuja manchetapa do dia 20 de marco de 1964
anunciou: “Sao Paulo parou ontem para defendegimeg. Ato continuo a chamada,
|é-se:

A disposicao de S&o Paulo e dos brasileiros destodorecantos da patria
para defender a constituicdo e os principios dediticos, dentro do mesmo
espirito que ditou a revolugdo de 32, originou @@ maior movimento

civico ja observado em nosso Estado: a ‘Marchaadailla com Deus, pela
Liberdade’ (PRIMEIRA PAGINA, 1985, p.59).

E sabido que apds a renincia de Quadros o paistiassi intensas
movimentacdes contrarias e favoraveis a posse ampresidente eleito. A despeito
disso, o tradicional Jornal do Commercio, lancaudl827 no Rio de Janeiro, anunciou
— em 30 de agosto — em editorial: “Noticias digdascrédito, procedentes de todo o
pais, informam que esta assegurada a ordem p(d#ivanecessidade de adocao de
providéncias extraordinarias. (...). S0 ha um honm&sie pais que procura criar um
clima diferente: o governador...” (SANDRONI, 20Q7.478). A critica do jornal é
destinada ao gestor gaucho Leonel Brizola, lidératie da legalidade”.

No mesmo editorial é afirmado ainda: “as Forgas #tas mantém-se vigilantes
e com um unico proposito: assegurar a ordem internespeito a propriedade privada e
a tranquilidade da familia brasileira neste tratifieil” (SANDRONI, 2007, p.479).



O Jornal do Commercio, em sua edicdo de 14 de nmdec@964, tambéem
desfere criticas a posicdo de Goulart durante datorda Central do Brasil, realizado
no dia anterior. Postura diferente da adotada eliatda manifestagdo do bloco
modernizante-conservador, a “Marcha da Familia cDeus pela Liberdade”,
empreendida em 19 de marco. Dois dias apds a Maedta ainda € louvada pela
publicacao:

Anteontem, em S&o Paulo, uma das mais populosadesdio mundo, todo
um povo saiu as ruas em nome de Deus e da liberdagasseata, sob a

égide do apéstolo do Brasil, José de Anchietaufoimovimento coletivo
que incluird o0 19 de marco, dia de S&o José, mmdatio civico do Brasil.

Mais adiante é dito:

O povo paulista ndo saiu as ruas para fazer umalugdo, mas

precisamente, para demonstrar, por simples ataekepca, que o governo
jamais podera impunemente fazé-la, pois a forcaulpopo sentimento

nacional mobilizar-se-4 contra a arruaga com a raesmilidade com que

armou aquela passeata pacifica (SANDRONI, 20082p.4

Apobs o evento ocorrido entre os dias 31 de martbde abril de 1964, quando
o governo Goulart é derrubado, o Jornal do Commesegue a linha golpista, ao
afirmar, em primeira pagina, no editorial “Primelmpar”, no dia 2 de abril: “Livrou-
se o pais de uma era de pesadelo. E preciso aarsese triunfo” (SANDRONI,
2007, p.485). Tal consolidacdo viria em 9 de almiim a decretacdo de um Ato
Institucional, episddio também gabado pelo jornal:

O Ato Institucional ontem firmado pelos trés mirost militares € um mal
necessario. Nenhum democrata acolhe com entusiagrogidéncias
drasticas, limitativas dos direitos e garantiasividdais. Mas o que ora
ocorre neste pais é o resultado de trés anos deotale a incompeténcia
disputou a conjsic] cupidez um campeonato tragico (SANDRONI, 2007,
p.486).

Da mesma forma, o Jornal do Commercio apoiou allescdo General
Humberto de Alencar Castelo Branco para presidémigais, em meio ao novo regime.
E mister frisar que desde 1959 tal veterana pujdlizéntegrava as organizacées Diarios
Associados, do magnata Francisco de Assis Chaiaadiandeira de Mello.

Chateaubriand e seus impressos e emissoras cumpfiespecialmente a partir
de 1963 — importante papel no desequilibrio dautissde hegemonia entre os blocos-
historicos articulados na época. O proprietario dgsociados, segundo publicacéo

institucional editada pela propria Fundacdo Asskgt€aubriand, “... preparava a



opinido publica — através de seus artigos diarida atuacdo dos Diarios Associados —,
para a necessidade de um basta a radicalizacdadpregr Brizola e pelos chamados
‘Generais do povo” (CARNEIRO, 1999, p.432).

A popular revista O Cruzeiro, importante midia colatda pelo grupo,
colaborou com os esforcos contra Jodo Goulart ksido uma série de artigos de
autoria de David Nasser denunciando “atos antidedtioos do regime janguista’ e
reportagens de Glauco Carneiro, direto do nordedgsferindo criticas as Ligas
Camponesas de Francisco Julido e até mesmo a i@epdéncia de Desenvolvimento
do Nordeste (Sudene), responsabilizando-as peldifna de intranquilidade instaurado
na regidao...” (CARNEIRO, 1999, p.432).

Em 1963, o repoérter de O Cruzeiro, Glauco Carnegiarticipou de dois
concursos de monografias realizadas pelo Institi#oPesquisas e Estudos Sociais
(IPES), obtendo o primeiro lugar na categoria “dbsta”’, e 0 segundo na categoria
“Universitario” (CARNEIRO, 1999, p.432).

N&o havia duvidas quanto as convicgbes do contolda revista O Cruzeiro e
do Jornal do Commercio. Ainda segundo o livro eltitgpela Fundacdo Assis
Chateaubriand, “Se havia personalidade no Brasljgmais poderia ser acusada de
anti-americana era Chateaubriand, que desde a2énera apontado como elemento a
servigo daqueles interesses” (CARNEIRO, 1999, p.434

O apoio do magnata das comunicacfes seguiu-se mepo® 0 éxito do
movimento articulado pelo bloco modernizante-coregor, culminando com a
Campanha do Ouro para o bem do Brasil, em que @®chglos convocaram 0S
brasileiros a doarem joias para o governo milis@ a pecha de, assim, auxiliar no
pagamento da divida externa. As sedes dos jorreisssoras da organizacao serviram
de postos de recolhimento da campanha (CARNEIR@9,12432-433).

Mais tarde, ironicamente, Chateaubriand e Jodo @aknquadro de confianga
do empresério e presidente da Associagdo Brasdeitamissoras de Radio e Televisdo
(ABERT) —, tornaram-se avessos ao novo regime poulgarem prejudicados pela
politica modernizante-conservadora, ligada aosrdaases dos conglomerados de
comunicacgdo norte-americanos. E desta época d #egado entre a TV Globo das
organizacées Roberto Marinho e a estadunidense -Oif@e denunciada por Jo&o
Calmon, sem, todavia, resultados concretos. A oesmete a 1962, data do acordo
obscuro entre Roberto Marinho e o grupo Time-Likelegislacdo do Brasil néao

permitia a entrada de capital estrangeiro nos nagasomunicacéo. Por esse motivo, 0



investimento do grupo estadunidense se fez de nmoliteto. O grupo Abril, de Victor
Civita também foi acusado de manter associacaalitegn a Time-Life; contravencdes
estas, supostamente acobertadas pelo regime gogasiidamente pré-Estado Unidos.

Em 30 de julho de 1967, Assis Chateaubriand desabaf’... em marco de
1964, O Cruzeiro havia perdido 70 % da sua puladédestrangeira. Victor Civita, que
se fez neutro, recebera quase tudo para ele. Kendo o grande beneficiario da
revolucdo...” (CARNEIRO, 1999, p.438).

Dreifuss (1986, p.233 - 234) cita ainda os jornBigirio de Pernambuco — de
Recife, que publicava a coluna anticomunista P@pis¢ de autoria de Paulo Malta — e
0s paranaenses: Diario do Parana e Imprensa Nova.

Embora fosse considerado relativamente liberal preelamasse partidario da
reforma agraria, o jornal Correio da Manha, matutiarioca fundado em 1901, por seu
turno, em seu editorial do dia 14 de marco de YtHise furtou a proferir criticas aos
atos de Jodo Goulart durante o comicio da Centr&rdsil, realizado no dia anterior:
“... acrescentamos o desejo de que o comicio denofique sendo o Ultimo dessa
espécie. Pois o0 pais precisa de trabalho e deassegue ndo de comicios que s6 fazem
contribuir para a intranquilidade geral” (ANDRADE)91, p.15).

Antes, em 8 de marco de 1964, o mesmo jornal hawdicado, também em
editorial:

Ainda se continuam ampliando os setores radicaésdaerda e da direita,
com o fim quase confessado de eliminar o centim gisamordacar todos
aqueles que nao rezam pela cartilha revoluciomé&tia pela cartilha fascista.
Querem fazer desaparecer as forcas do equilibueregn obrigar o pais a
desabar por um lado ou por outro lado (ANDRADE,11,9917).

As vésperas do golpe, a postura vacilante do @odaiManha foi substituida
por uma oposicdo aberta ao presidente, como deraonst editoriais “Basta!” e
“Fora!”, veiculados, respectivamente, em 31 de ma¢l® de abril de 1964, “ambos
refletindo praticamente a posicao de toda a imprémasileira, que, (...) estava contra
Jango” (ANDRADE, 1991, p.24).

Aqui, Goulart é acusado de levar a cabo uma paldice estaria “perturbando
uma nacao em desenvolvimento, e ameacando dedev@terra civil’. O desfecho do
editorial “Basta!” é inequivoco: “O Brasil ja sofredemasiado com o governo atual.
Agora, basta!”. Incisivo da mesma forma é o primgiardgrafo do editorial “Fora!”:
“A nacdo nao mais suporta a permanéncia do sr. Goétart a frente do governo. (...).
SO ha uma coisa a dizer ao sr. Jodo Goulart: $dRADE, 1991, p.25).



No Estado do Ceara, Marcia Vidal (1994, p.56) fakes que o periddico O
Povo, o mais influente 6rgdo da imprensa local eradus da década de 1960,
envolvia-se ativamente na politica, tomando parfido faccdes, especialmente as
convergentes com o0s interesses da agremiacdo wvadsem Unido Democratica
Nacional (UDN). A autora chega a citar que tal piosiamento politico aberto, em
periodos eleitorais, prejudicava financeiramentgroal, pois, em conseqiéncia da
insatisfacdo dos aliados a outros partidos, aleicéio de O Povo sofria redugao, o que
refletia nas precarias condicbes de trabalho a awam submetidos os seus
funcionarios, profissionais da comunicacao.

Os baixos salarios impingiam aos jornalistas adpst fontes suplementares de
renda. “Muitos enveredavam pelo ramo das relactieticas que estava na moda a
época, embora a maioria ndo soubesse direito em cqusistiam as relacbes
publicas”(VIDAL, 1994, p.56).

Em depoimento a José Antonio Pinheiro Machado, midiv® e diretor da
Companhia Jornalistica Caldas Junior — que con@ok radio Guaiba e o jornal
Correio do Povo, ambos gauchos —, o jornalista @i@aldas (1987, p.79) afirma ter

tido boa relacdo com os presidentes militares; alean:

A revolucéo de 1964, de um certo modo, contou coimsaa participacéo, ou
pelo menos com a nossa simpatia. O pessoal qa® fedder em 1964... ndo
é que fosse ligado a n6s — nds ndo tinhamos liggudléicas com ninguém
—, mas eram pessoas afinadas conosco, estdvamasesimo caminho

(CALDAS e MACHADO, 1987, p.78).

Anos antes, em 1961, a radio Guaiba foi protagmmist episodio da “rede da
legalidade” liderada pelo entdo governador do Rian@e do Sul Leonel Brizola, que
encampou a emissora, ainda que sob protestos de EPaldas, como parte dos
esforcos em propugnacéo a posse de Jodo Gouldstaapnuncia de Janio Quadros.

Em Sao Paulo, agregou-se a lida doutrinadora d& I®@Eecém-criado jornal
Noticias Populareslancado pelo empresario Herbert Levy, ligado B&S e a
agremiacao conservadora Unido Democrética Nac{@izN). Voltado para o nicho de
leitores de baixa renda e de classe média baiXdptcias Popularepropbs-se a
batalhar por posi¢ces, com vistas ao consenso ram do bloco burgués, no interior do
grupo a qual destinava-se, o de consumidores dasidpulares.

Somado a uma vasta de rede midias, especialmemessas, de portes
distintos, espalhados pelo Brasil, o IPES conta@amesma forma, com o apoio de

agéncias de noticias, fundamentais da dissemindg&anateriais da intelectualidade



organica burguesa pelos meios de comunicacao adissado pais; chegou, até mesmo,
a administrar uma agéncia, Rlanalto, que fornecia, gratuitamente, conteudo para
impressionantes 800 jornais e emissoras de ratbhdBpasil (DREIFUSS, 1986, p.235).

O IPES, ao mesmo tempo, produzia, editava e pwilicaateriais impressos
proprios, bem como financiava, traduzia e distabmue Ihe fosse de interesse. Muitas
das publicacbes da intelectualidade organica de aBo eram identificadas como
vinculada ao IPES, visando preserva-lo. Apenaslasji@rmonicas a um instituto de
pesquisa configuravam a excecao a nao identifica¢agortfolio da entidade, livros,
livretos, cartilhas, revistas, folhetos e panfletesibiam mensagens ideoldgicas
pertinentes a causa do estrato dominante hegemdaibtmco burgués, ora por meio de
contetdos deturpados, ora por meio de “... merdieataradas ou ficcdo” (DREIFUSS,
1986, p.236).

Da mesma forma, a CAMDE, além de contribuir naritisicdo dos materiais
oriundos do complexo IPES / IBAD, igualmente prdduzs seus proprios impressos;
estes, destinados especialmente as conjuges dares)ide servidores publicos e de
integrantes de entidades sindicais orientadastdalhismo.

A organizacdo Campanha da Mulher pela Democratiigs, ancumbia-se da
exibicdo de faixas com dizeres anticomunistas e petemtes poOsteres de apelo
emocional, dentre 0os quais, um em que € visualipati crianca “... conclamando os
cidadaos a votarem ‘em um Democrata para que amaumt@ossa ainda ser livre™
(DREIFUSS, 1986, p.297), além de contribuirem comferéncias e reunides publicas
doutrinadoras.

Entre os exemplos de materiais impressos produzmdosubsidiados, em, ao
menos, uma das etapas da cadeia de producéo,quefdexo IPES / IBAD, esteve: a
Cartilha para o Progresse- com tiragem de mais de um milh&o de copiasiillistas
como encarte na edicdo dominical de diversos jsinasileiros e como suplemento de
revista, versando positivamente sobre a Alianca marProgresso —, e revistas de
aparéncia académica — com@adernos BrasileirgsConviviume Sintesedestinada a
publicos julgados como relativamente intelectualizeEm contraposicéo, destinado ao
dilatado segmento da populacdo com habilidade digrdelimitada, as mensagens
propugnais aos valores da iniciativa privada e piesigdo ao comunismo do complexo
IPES / IBAD eram adaptadas em cartuns e charges.

Criancas e adolescentes de classe média tambénvisaas pelo IPES, que as

distinguiam como possiveis condutoras de mensadeakgicas aos pais. Foi imbuido



desse proposito que o IPES de Sdo Paulo viabikzdistribuicdo na rede escolar do
impresso Uma escola social de Dom Emilio Jordan, dentre outros materiais
(DREIFUSS, 1986, p.288).

As diversas modalidades de midias impressas, deiraagspecial os jornais,
também possibilitaram, sobretudo entre 1962 e 1964&scoamento de inameros
manifestos — maiormente assinados por entidadetadges profissionais — apoiados e
patrocinados pelos intelectuais do bloco modermezaanservador. Dentre o0s
manifestos, Dreifuss (1986, p.235) menciona: o kato a nacédo (1963) — oriundo do
Centro Democratico de Engenheiros, em Sado PauboManifesto das enfermeiras as
forcas armadas (1963) — onde as forgcas armadasrohagser convocadas a intervir
contra o governo de Jodo Goulart —, o Manifesto dstidantes de direito da
universidade Mackenzie (1963) — articulado em unoroensiderado um dos focos de
resisténcia da direita a mobilizacdo esquerdistanowimento universitario —, e o
extenso manifestBara o Brasil, para o seu progresso e para a fdhcie de seu povo,
contra a desordem, a irresponsabilidade e a demiagegajeitado por associacdes
empresariais, sindicatos patronais, federacoesle lp@ns Clube. Houve ainda o
Manifesto das classes produtoras Manifesto e carta de principios democraticos do
Parang dentre outros.

Na midia televisiva o complexo IPES / IBAD valeuekeapoio das emissoras,
que retransmitiam os programas produzidos peléesttelidade organica burguesa no
Rio de Janeiro e em S&o Paulo. No oficio da disg#m dos programas, foi de grande
valia o suporte logistico fornecido pelas agéna&eas aliadas.

A TV Culturg por exemplo, exibiu uma série de programas des@stas que
contemplou uma miriade de convidados, concaten@@ms as causas do bloco
modernizante-conservador, oriundos de setoresdearida sociedade, ao passo que, na
regido sul do Brasil, aTV Parana destacou-se por dois programas politicos
considerados basais, tutelados pelo IBAD (DREIFUSS86, p.247-248).

Bem aceitos no meio urbano e altamente eficienwmnpe espectadores
analfabetos das areas menos favorecidas do paidilnes de curta metragem
difundidos pelo IPES também somaram forcas asdatids de mobilizacdo de setores
da classe média e da burguesia e de doutrinacée@imdos demais segmentos sociais.

Seus qualificados roteiros, atribuidos ao escidtisé Rubem Fonseca tinham

como tonica a defesa do engajamento do empresariddanodernizacdo das empresas



e a critica a0 comunismo e aos comunistas — os,cal@ados aos movimentos sociais,
supostamente prejudicavam os investimentos noipgiedindo a “evolucéo da nagao”.

Segundo José Louzeiro, o conteudo dos curtas —epelas por conselhos e
ameacas —, teriam ainda como obijetivo: “... faadyecas, despolitizar. Induzir os mais
humildes (...) a entender que ndo é nada difigb@ado estado de miséria ao estagio
das riquezas, desde que os infelizes tenham gar&em na loteria ou consigam bons
casamentos” (LOUZEIRO, 2001, p.31).

Bem produzidos, com
(LOUZEIRO, 2001, p.34), os filmetes de 8 a 10 nmsue meio contaram com a

imagens que sao de bowel ndinda hoje”

assinatura do reputado cineasta e fotografo Jeamdviae de Carlinhos Niemayer,
embora este ultimo tenha negado o seu envolvinemoo IPES (ASSIS, 2002, p.25).

Tao notavel quanto a qualidade da incursdo dasdetttiais modernizantes-
conservadores ao cinema foi o alcance da exibigaaudrtas, que contou com o suporte
de caminhfdes adaptados para projetar as produighdgan Manzon em favelas e
bairros de periferia e grémios estudantis. Sesdéesxibicdo foram organizadas por
empresarios, para seus funcionarios, com o fulaoMesbla S.A., doadoras dos
equipamentos de projecdo necessarios. A divulgdgadilmetes contou ainda com o
empenho do SESI e do SENAC, além dos demais imtiEgralo sistema “5S”, que
visavam alunos e trabalhadores. Espacos maisisafies também foram contemplados
com a projecdo dos curtas, possibilitando a au@iéhas classes mais providas. Aqui
figuram os clubes de servicos como Lyons e Rotaclukes sociais, como o Monte
Libano, situado em S&o Paulo (ASSIS, 2001, p.42-43)

Os titulos produzidos pela Jean Manzon Films Safa o IPES foran® Brasil
precisa de voGgéNordeste, problema N¢ Histéria de um maquinistaA vida maritima
Depende de miymA boa empresaJma economia estrangulag® IPES é o seguirte
Portos paraliticos O que é o IPES?Criando homens livresDeixem o estudante
estudar Que é a democracia®@Conceito de emprega OUZEIRO, 2001, p.36-39).

A midiaradio também foi priorizada como veiculo de douaitéo. Tratava-se,
especialmente na época, de uma opcao popular gaiecala as massas sem acesso a
televisdo. Aqui, como na TV, o IPES agiu profusat@goor meio de patrocinio a
programas pertinentes a linha editorial propugngela intelectualidade orgéanica da
elite, sem, todavia, expor-se. Foi 0 caso de cooefransmitidos pela raditupi, de
Sdo Paulo — notadamente anticomunistas e destinadoglasses trabalhadoras
(DREIFUSS, 1986, p.249).



A expansdo de transmissdes doutrinadoras no radio-sel agil e
progressivamente através dos anos. Ja em 1961 @ IBfartava programas de
radiodifusdo em 34 cidades importantes; em 196BADI possuia 51 programas em
horario nobre, somente durante a semana — numersegdilataria, em seu auge, a mais
de 80 exposicbes semanais, para todo o pais. Dogramas da intelectualidade
organica a burguesia, @ongresso em revis® A semana em revistahegaram a ser
transmitidos por 82 estacdes radiodifusoras. Também alternativa @&adeia da
democracia— movimento engendrado por Leonel Brizola, importgraktico aliado ao
reformismo e identificado com a esquerda — foi caepdida pela estratégia do bloco
modernizante-conservador — a partir de outubro 368 - que, para tal, contou com
mais de 100 esta¢Bes de radio de todo o pais (RESF1986, p.249).

As eleicbes legislativas de outubro de 1962 — damadas, no ensejo, uma
prioridade para o bloco burgués — fornecem subsigioa um estudo de caso a respeito
da utilizacdo de recursos de propagacédo ideolqmicgparte do bloco modernizante-
conservador, diligéncia essa que seria mantiddeasdificada até o golpe de abril de
1964.

Na ocasido, grande soma de aporte financeiro fepatelido em meio a
estratégia midiatica do complexo liderado pelo IRfES contou com um sem ndmero
de programas, muitos dos quais para a televisaoeaelos pela preocupacdo em
fazerem-se entendiveis para o grande publico, édrae uma linguagem acessivel.
Dentre as personalidades, participantes dos pra@gamiestacaram-se o deputado
udenista Pedro Aleixo — que versou sobre as ekeigda crise de autoridade —, a
escritora Raquel de Queiroz — que considerou o téahso nacionalismo” —, e Leda
Collor de Mello, esposa do politico alagoano ArmenMello, proprietario do grupo
midiatico da qual integra o jorn&azeta de Alagoae mae do futuro presidente da
republica Fernando Collor de Mello, — que abordducmperacdo da empresa privada
na previdéncia social”’ (DREIFUSS, 1986, p.247).

O alcance das mensagens modernizantes-conservaaoreEsperas das eleicoes
de 1962, foi notavel. Somente os programas pat@dos peldromotion S.A.braco do
complexo IPES / IBAD, entre julho e setembro daguaho, foram transmitidos e
retransmitidos em mais de 300 emissoras de radalegisdo espalhadas pelo pais
(DREIFUSS, 1986, p.248).

O fato é que, mesmo apos o golpe, ja na fase dmldacao e legitimacédo que

os militares visavam para 0 movimento, as pratigasericamente denominadas pelos



militares como derelacbes publicas fortaleceram-se e se institucionalizaram. O
Coronel Hernani d’Aguiar, integrante da equipe dgm&al Costa e Silva, que em breve
sucederia Castello Branco no poder, chegou a clskcdes Publicas em 1966 e,

segundo Brandao (2001, p.42), “se apaixonara pata’t

Consideracoes Finais

Reconhece-se que a classe dominante é geralmesxterarenos no modo de
producdo capitalista — a emissora das idéias dot@sasobretudo por disporem dos
meios de comunicacdo massa privados. Marx e Engél’4, p.78) vao além ao
afirmarem que, necessariamente, “As idégsdpnkehda classe dominante sdo, em
todas as épocas, as idéias dominantes...”. Contudato € que as idéias, tornadas
hegemaonicas, contribuiram para que seus emissoressem-se a classe dominante.

O Instituto de Pesquisas e Estudos Sociais (IPEBjdade imanente ao bloco
modernizante-conservador, foi saudado por impatamteiculos de comunicacdo impressa -
como o Jornal do Brasil, O Globo, o Correio da Mashaté mesmo o Ultima Hora, conforme
cita Dreifuss (1986, p.163) — ja no momento defsndacéo, em 29 de novembro de 1961.

A acédo ideoldgica de multiplices frentes organizapeé#a intelectualidade orgéanica
burguesa, acentuada no periodo entre 1962 e 196dighificou uma mobilizacdo conjuntural
para o golpe...” (DREIFUSS, 1986, p.229), que pieaeracional e estrategicamente, a efetiva
intervencao militar — que viria a, de fato, degtitupresidente Jodo Goulart e seria responsavel,
desde entéo, pela contencdo dos movimentos populare

A intensa campanha politica e ideolégica empreengidr setores dominantes da
sociedade civil, com vistas a deposi¢éo de Goalartmplantacéo radicalizada de demandas da
elite, conduz a tese de que o golpe de 1964 némn® generalizadamente costuma-se afirmar,
um movimento conspirativo militar, apenas; sendesanom evento decorrente de uma prévia e
laboriosa disputa de hegemonia por segmentos aag#ss em blocos-historicos distintos. Na
ocasido estudada neste trabalho, o bloco vencedor aquele que detinha os meios de
producéo, inclusive — especialmente — 0s meiosraldugdo emissores de bens simbolicos, os

meios de comunicacéo social.
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