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RESUMO

Este artigo apresenta uma analise sobre alguns aspectos da relagdo existente entre a moda, 0
corpo e a tecnologia, no cendrio atual. Neste universo marcado pela interatividade da moda,
do corpo e das tecnologias, encontram-se Vvarias propostas que tratam das constantes mutacdes
e investigam a ndo permanéncia e a instabilidade. Neste processo em que o corpo humano e as
maquinas se conectam em uma espécie de simbiose, destaca-se o artista/estilista turco-cipriota
Hussein Chalayan, que desenvolve projetos que usam arte, ciéncia e tecnologia. Inicialmente
apresenta-se um breve exame do surgimento do sistema da moda, que passa a regular a pratica
indumentaria. Na sequéncia recorre-se a uma triplice tipologia com o intuito de discutir a
relagdo corpo e moda: uma primeira pele, que seria 0 corpo nu; uma segunda pele, 0s
elementos téxteis, e, uma terceira pele, artificial, protética, tecnoldgica. Investiga-se,
finalmente, alguns trabalhos de Hussein Chalayan que ampliam a fungéo do corpo - a terceira
pele -, qualificando-o para se adaptar as condi¢cdes contemporaneas diversas e adversas.
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MODA, CORPO E TECNOLOGIA
Moda, espelho de uma época.

O mecanismo de moda que existe hoje, segundo os historiadores, surgiu no fim da
Idade Média e inicio da Renascenca. E foi somente na Idade Média que a palavra e o conceito
moda aparecem no sentido de movimento ciclico ou mudanca na forma de se trajar, como
conhecemos hoje.

As grandes mudancas sociais, econdmicas e comerciais verificadas no século X1V e
XV, na Europa Ocidental, trouxeram consigo a emergéncia do surgimento da nocdo de
individuo, permitindo que a “fantasia estética” (LIPOVETSKY, 1989) se realizasse através de
mudancas cada vez mais frequentes na indumentaria, ou seja, que houvesse moda. Mas se
antes desse periodo ndo havia moda, havia o qué? Ora, havia modos de se vestir, que
diferenciavam determinado periodo ou época. As mudancas na forma de trajar ndo
aconteciam com a mesma rapidez com que passaram a ocorrer a partir do final da Idade
Média.

Quando nos referiamos ao vestuario como indumentaria, consideramos que as fungdes
principais da roupa seriam a protecdo, a hierarquia e o adorno. As variacdes na maneira de se
vestir nas sociedades tradicionais eram lentas, o carater efémero da moda ainda ndo estava
presente. Portanto, a partir do momento em que comecamos a obedecer a mudancas ciclicas e
estilisticas, comecamos a falar em moda.

E importante ressaltar que a moda néo é um fendmeno natural, e por estar fortemente
ligada a questdo da construcdo da identidade do sujeito, estd também relacionada ao status e a
necessidade de se ocupar uma posicdo social. A necessidade e a possibilidade de se ocupar
uma posicdo social considerada importante surgem com a ascensdo da burguesia, com 0
rapido crescimento das cidades e com a expansao comercial; 0 que antes era restrito ao
reduzido grupo de nobres, passou a ser desejado pelos burgueses. A roupa seria, e ainda &,
hoje, um espelho que reflete o status social do individuo. A burguesia emergente se espelha na
nobreza e passa a querer “copiar” aquela imagem. E a nobreza, por sua vez, quer manter sua
distingdo e apresenta novas propostas de vestuario que novamente serdo imitadas. Temos
assim, um ciclo de imitacdo vestimentar que traz como subtexto, de fato, a busca de prestigio
social.

Assim, difundida por toda a Europa, a moda passou a ditar formas de valor
(CASTILHO, 2002, p.50) no mundo. Estas novas formas de valor podem ser identificadas no
vestuario, uma vez que ha uma constante persecucao de meios de expressao, de aparéncia, de
ocupacdo, de identidade, de religido e classe social, isto €, a sociedade articula sua aparéncia
criando e revelando vinculos sociais. Assim, pode-se dizer que nos vestimos pensando em
como seremos visto “pelo outro” (CASTILHO, 2005, p.33).

Segundo Lipovetsky (1989, p.23), em o Império do Efémero:

A renovacao das formas se torna um valor mundano, a fantasia exibe seus artificios
e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em matéria de formas e
ornamentacdes ja ndo é exce¢do, mas regra permanente: a moda nasceu.

Portanto, 0 nascimento da moda € um momento marcante na nossa histéria, pois
através da moda € possivel analisar diferentes sociedades, culturas e costumes. Foi a partir da
metade do século XIX que a moda no sentido moderno do termo tomou forma.
(LIPOVETSKY, 1989, p.69) Com o progresso tecnico, um sistema de producéo, reproducao e
difusdo desconhecido até entdo surgiu. Lipovetsky considera que a partir da metade do século
historia da moda moderna como a “moda de cem anos”.



Moda de cem anos: sem ddvida, maneira de dizer que um ciclo esta terminado,
maneira, sobretudo de insistir em tudo o que nos une ainda, profundamente, a essa
fase fundadora, instituidora de uma nova organizacdo do efémero, de uma nova
I6gica do poder chamada a experimentar um extraordinario destino historico, ja que
se imporéa cada vez mais no coracdo de nossas sociedades no decorrer do século XX.
Guardadas as proporcfes, seria preciso dizer da moda de cem anos 0 que
Tocqueville dizia da América: vimos ai com efeito mais do que a moda; ai
reconhecemos uma figura, certamente particular mais significativa do advento das
sociedades burocraticas modernas; vimos ai mais do que uma pagina da historia do
luxo, das rivalidades e distingdes de classes; ai reconhecemos uma das faces da
“revolug@o democratica” em marcha. (LIPOVETSKY, 1989, p.69).

Esta fase da moda se caracterizou de um lado pela alta costura, sendo Paris o
laboratdrio das novidades, e de outro lado pela confeccdo industrial. O sistema era dividido
entre criagcbes de luxo feitas sob medida e producdo em massa. A moda de cem anos
constituiu uma producdo burocratica através de criadores profissionais, colecGes sazonais e
uma légica de producdo em série. A distingdo das técnicas, materiais, pregos e renomes se
assemelhavam com a sociedade, que naquele periodo era dividida em classes com aspiracdes
e contrastes bastante nitidos. A alta costura monopolizava a criacdo e as industrias e as
confeccdes seguiam as tendéncias. Apesar da existéncia desses dois patamares - 0 sob medida
e 0 produto em série -, a alta costura foi a instituicdo mais marcante da moda de cem anos e a
industria, até meados dos anos 60, dependia dela.

Nesse periodo, a aparéncia feminina passou a ser regida por novos critérios, como a
juventude, o sex appeal, a esbelteza, o individualismo. Com isso, 0 vestuario feminino entrou
no jogo das metamorfoses. “A desqualificagdo dos signos faustosos fez o feminino entrar no
ciclo do jogo das metamorfoses completas, da coabitacdo de suas imagens dispares, por vezes
antagonicas.” (LIPOVETSKY, 1989, p.76).

A alta costura trazia consigo a ideologia individualista. A criacdo livre ganha cada vez
mais espaco. Esse grande passo em direcdo a moda moderna s6 foi possivel gracas ao desejo
do novo e da liberdade para ousar. Nesse momento, o sonho de cada mulher, de se vestir de
acordo com a sua personalidade, desejos e crencas se torna real, com a possibilidade de
abandonar o tradicional e mergulhar em um mundo de novidades, de formas e de diversidade.
Na alta costura, esta organizacdo individualista-democratica e aristocratica adaptou os ideais
da moda ao individuo, sob a mediacédo do estilista.

No entanto, varias transformacdes culturais, sociais e organizacionais ocorreram desde
meados dos anos 50, alterando a estrutura da moda de cem anos. Segundo Lipovetsky, surge
entdo uma nova fase da moda - a moda aberta.

Em sua realidade profunda, essa segunda fase da moda moderna prolonga e
generaliza 0 que a moda de cem anos instituiu de mais moderno: uma produgdo
burocratica orquestrada por criadores profissionais, uma l6gica industrial serial,
colegBes sazonais, desfiles de manequins com fins publicitarios. Ampla
continuidade organizacional, o que ndo exclui, no entanto, um redescobrimento do
sistema. (LIPOVETSKY, 1989, p.107)

Assim, a nova fase da moda entra em cena. Os gostos e comportamentos se modificam
na medida em que os critérios de criacdo também se modificam. A era individualista se
rompe. 1sso néo significa que a alta costura deixa de existir. As grandes maisons continuam a
exibir suas colecGes, 0 que ocorreu, no entanto foi a perda do estatuto de vanguarda existente
até entdo. A alta costura deixou de ser expressdo da Ultima moda e passou a ser a reproducao
da “imagem de marca eterna”. (LIPOVETSKY, 1989, p. 109).

O ponto mais marcante do rompimento da moda de cem anos foi o0 surgimento e
desenvolvimento do prét-a-porter. O prét-a-porter apareceu com o intuito de tornar a moda



acessivel a todos. Ao contrario das confeccdes tradicionais, nas quais muitas vezes as pecas
apresentavam defeitos na modelagem ou acabamento inadequado, o prét-a-porter passou a
produzir roupas industrialmente, mas associados a estilistas, unindo moda e estética. Um novo
estilo de criadores apareceu, logo eles ndo estavam mais presos aos moldes da alta costura, as
roupas foram concebidas com mais audacia, os grandes costureiros se tornaram “criadores de
moda”.

O sistema do prét-a-porter alterou o carater duplo da moda de cem anos: alta costura x

costura industrializada.
Quaisquer que sejam as diferencas de valor e de qualidade que separam os artigos do
prét-a-porter, a nova era assinalada como uma etapa suplementar na organizacao
democratica da moda, ja que o sistema heterogéneo do sob medida e em série foi
substituido por uma producdo industrial de esséncia homogénea, quaisquer que
sejam as variagbes do preco e de inovacdo que nela se encontravam.
(LIPOVETSKY, 1989, p.113).

A industria do prét-a-porter pdde se constituir como um sistema democratico, pois
apos a Segunda Guerra Mundial houve expansdo do desejo de moda em todas as camadas da
sociedade. Os ideais individualistas, a vontade de viver o presente e ser livre, 0 cinema, 0
teatro, as revistas de moda, todos estes sonhos faziam parte da cultura hedonista de massa. Os
signos estéticos e efémeros da moda passaram a fazer parte do cenario da vida quotidiana, de
uma sociedade que anseia viver o0 presente, encantada pelo novo e pelo consumo. Esse
processo democratico da moda nao eliminou as diferencas entre as marcas, simplesmente
atenuou as desigualdades, permitindo o acesso a determinados artigos pelo grande publico, o
gue ndo deixava de ser justo e honesto, tendo em vista 0s anseios e a nova realidade da

sociedade.
Se a logica da distingdo comandasse a esse ponto o curso da moda, esta ndo deixaria
de ver sendo caos, paixonites e reviravoltas; estd longe de ser esse o caso; a moda
moderna, na longa duracdo, obedece a uma ordem, a uma tendéncia sélida, que so
encontra sua inteligibilidade quando se relacionada as finalidades sociais e estéticas
que transcendem as rivalidades de classes. (LIPOVETSKY, 1989, p.119)

Além da cultura do prazer, o surgimento da cultura jovem foi também um elemento
essencial para o devir do prét-a-porter. Essa nova cultura, pouco preocupada com a perfeicéo,
mas atenta a espontaneidade, a criacdo, aos valores contemporaneos do rock, dos idolos e
estrelas, rejuvenesceu a moda. Agora aparentar-se jovem € muito mais importante do que
exibir status social. A exaltacdo do look jovem é inseparavel da era moderna democratico-
individualista. (LIPOVETSKY, 1989). Neste momento cada um é convidado a trabalhar o seu
self, o culto da juventude e o culto do corpo caminham juntos. Nada mais € proibido, a era da
fragmentacdo dos canones e da mistura de estilos estd na moda. “J4 ndo ha uma moda, ha
modas.” (LIPOVETSKY, 1989, p. 125).

Cada criador segue a sua propria trajetoria, pelo caminho da experimentagdo e
auséncia de regras. A criacdo € livre, a moda deixa de lado os desfiles discretos da alta costura
e 0s substitui por shows, grandes espetaculos de luz, som e surpresa. Fim das tendéncias
imperativas, emergéncia da diversificacao.

Tal € a moda aberta, a segunda fase da moda moderna, com seus codigos
heteromorfos, sua ndo-diretividade, tendo por ideal supremo o que hoje se chama de
look®. Contra todas as “modas alinhadas”, contra o cddigo esterilizado BCBG* ou a
negligéncia, o gosto “por dentro” nos anos 1980 convida a sofisticacdo das

30 look nada mais é do que o extremo limite do gosto pelo singular, pelo diferente, ele é uma ruptura da tradicéo
valorizando o desvio, a criatividade e a expressdo de si. E uma brincadeira com o efémero, reinventando e
criando com os prazeres e desejos para serem oferecidos aos olhares do outro. (LIPOVETSKY, 1989, p.129).

4 Abreviagéo de bon, chic, bon genre. (LIPOVETSKY, 1989).



aparéncias, a inventar e mudar livremente a imagem do sujeito, a reinsuflar artificio,
jogo, singularidade. (DELBOURG-DELPHIS, apud LIPOVETSTKY, 1989, p.128)

Entretanto, ao mesmo tempo em que cresceu a quantidade das aparéncias impares e 0
gosto pelo diferente, nas ruas, a moda j& estava livre do fascinio dos grandes “nomes da
moda”, gostos e comportamentos caminhavam de forma independente, com ritmo proprio.
Comportamentos mais soltos e relativos ganhavam espaco. A difusdo em massa foi de certa
forma tranquila, se comparada as criagdes de vanguarda. O publico estd cada vez mais
autonomo, sendo influenciado lentamente pelas novidades. “O que caracteriza a moda aberta
é a sua autonomizacdo do publico em relacdo & ideia de tendéncia, a queda do poder de
imposicao dos moldes prestigiosos.” (LIPOVETSKY, 1989, p. 142).

A partir de entdo a moda diminui o seu ritmo, ap6s um longo periodo de aceleracéo.
Ela avanca tranquilamente o que ndo significa que ela estd mancando em criatividade. O que
surgiu foi um sistema duplo, de um lado uma oferta ininterrupta, e de outro uma demanda sem
fidelidade. Mais um ciclo se completa, a moda que sempre sofreu mudancas muito rapidas
tanto na criacdo quanto na adogdo, agora estd caminhando a passos mais lentos, tendendo
mais para a sabedoria do consumo. Com a atenuacdo do ritmo, o que antes era considerado
“fora de moda” comega a se misturar com o “na moda”. Sempre havera a tltima moda, mas a
sua percepc¢do torna-se cada vez mais vaga, perdida em quantidades de looks e criadores de
moda.

Hoje uma pequena parcela de profissionais conhece o0 que estd por vir, a maioria
transita entre este espaco e o da decadéncia. Aquilo que estd fora de moda ndo possui mais
uma conotacdo extrema, num momento em que tudo é possivel, no qual os estilos se
misturam, o retrd estd em alta, o velho ndo perde o seu lugar para o novo. “O novo
dispositivo é aberto, sem barreiras, ndo-diretivo”. (LIPOVETSKY, 1989, p.143)

Os individuos, criadores ou usuarios de moda, possuem grande autonomia em relacdo
ao vestuario. E claro que os codigos sociais ndo deixaram de existir, porém, no momento da
escolha, o individuo possui mais liberdade, pois ndo ha uma Unica maneira de se vestir, mas
inimeras. De acordo com Lipovetsky, “o look funciona a la carte”. O interesse pela moda ja
ndo é mais considerado de suma importancia como na moda de cem anos, agora ele é mais
descontraido. Com a vasta variedade de looks disponiveis, nada mais causa grande impacto ou
polémica na coletividade. N&o obstante, a moda continua fazendo sucesso e o criador esta
agora cada vez mais livre para transportar para o corpo, através do vestuario, suas ideias e
novidades espetaculares.

A moda continua a despertar interesse e atracdo, mas a distancia, sem magnetismo
desenfreado. A légica cool conquistou espa¢o da moda, assim como ganhou espago
ideoldgico e a cena politica. A moda entrou na era relativamente desapaixonada do
consumo, na era da curiosidade descontraida e divertida. (LIPOVETSKY, 1989,
p.144)

A relacdo com o vestuario passou por grandes mudancas. A inversdao das prioridades,
bem como a contengdo de despesas, alterou a maneira de consumo de roupas. O
desaparecimento dos produtos sob medida cedeu lugar aos artigos do vestuario mais
acessiveis e ndo menos “na moda”, o guarda—roupa foi reconfigurado. H4 uma tendéncia ao
desapego pelas “grandes pegas” e um forte desejo por “pequenas pegas” e “trajes médios®”. A
tendéncia do mercado esta voltada para a praticidade e para o relax. Na era da autonomia e do

5> Grandes pecas sdo mant6s, impermeaveis, tailleurs e ternos, pequenas pecas sdo itens mais descontraidos e
roupas esportivas e os trajes médios sdo pulls, blusdes, trajes de esporte, jeans e calcas. (LIPOVETSKY, 1989, p.
145/146).



individualismo contemporaneo, ao contrario do que existia antes, a moda passa a ser menos
simbolo do hierdrquico para ser mais simbolo de liberdade e conforto.

Este novo visual do guarda-roupa aliado ao fato de se poder comprar pequenas pecas a
precos mais acessiveis possibilita ao consumidor exercer o prazer da compra e da escolha
mais freqiientemente. Mudar de roupa faz com que as pessoas mudem de espirito®. “Uma
renovacdo do guarda-roupa comandada cada vez mais pelo que se ama, mas também pelo
desejo de se “mudar de pele”. (LIPOVETSKY, 1989, p.150).

Neste novo momento da moda, veste-se moda ndo mais para exibir posi¢éo social, mas
sim porque ha o culto ao novo. N&o que este culto ndo existisse anteriormente, sim ele sempre
esteve presente, mas com outro carater, aquele de distinguir-se socialmente. Agora se veste
moda para exprimir individualidade. Individualidade ndo no sentido de estar diferente de
todos, em que estar vestido de forma semelhante seria inaceitavel, mas no sentido de se vestir
para si mesmo em fun¢do do gosto pessoal. “O individualismo na moda ¢ menos glorioso,
mas mais livre, menos decorativo, mas mais opcional, menos ostentatério, mas mais
combinatorio, menos espetacular, mas mais diverso”. (LIPOVETSKY, 1989, p. 152).

A moda explodiu, deixou de ser privilégio de poucos para ser a embriaguez de muitos.
De acordo com a classificacdo de Lipovetsky, alcangcamos a era da moda consumada. A moda
ndo esta em um setor especifico, ela atinge o todo e pode ser definida através de uma estrutura
tripolar: o efémero, a seducao, a diferenciacdo marginal. (LIPOVETSKY, 1989, p.155).

A moda consumada ndo significa desaparecimento dos contetidos sociais e politicos
em favor de uma pura gratuidade “esnobe”, formalista, sem negatividade historica.
Significa uma nova relagdo com o0s ideais, um novo investimento nos valores
democraticos e, no mesmo passo, aceleracdo das transformacdes histdricas, maior
abertura coletiva a prova do futuro, ainda que nas delicias do presente.
(LIPOVETSKY, 1989, p.156)

Logo podemos observar que o fendmeno moda nédo é algo recente e muito menos de
facil definicdo. A moda é ciclica, adaptada ao momento histérico, as condi¢Bes sociais e
econdmicas, aos anseios dos criadores e consumidores. Ela é efémera, fugaz, se esvai no
tempo e no espacgo, cria e recria, transformando o corpo que a carrega, pois 0 corpo é para o
criador como uma tela para o pintor, ja que é neste espaco fisico que a moda pode ser
percebida, admirada, copiada e criticada. Corpo e moda, na realidade, sdo como se fossem
um. Assim, ndo podemos pensar em moda sem pensar no seu suporte. A moda define a
construcdo do corpo. O corpo nu € a primeira pele da moda.

Moda e corpo: uma sé engrenagem

O corpo é o primeiro objeto de propriedade humana, ele é utilizado de varias formas:
para seduzir, diferenciar, ameacar, provocar, repudiar, conquistar, etc. O corpo é uma grande
poténcia, pois através dos movimentos corporeos podemos perceber a sinalizacdo de gestos
que possuem significado preciso diante de determinada situacdo. Este corpo expressivo,
associado a ornamentacdo, estabelece inimeros tipos de relagcBes sociais, permitindo ao
sujeito assumir diferentes papeis no contexto em que vive.

Sabemos que o corpo se adapta aos padrdes da moda. Desde que existe moda, 0 corpo
foi reconstruido de diferentes formas. A mutabilidade da moda é percebida pela construcéo de
aparéncias que sdo corporificadas atraves de armacdes, espartilhos, tecidos, cortes e
modelagens. As alteracGes na forma do corpo podem ser externas, vistas através das roupas,
ou invasivas, uma vez que o corpo pode ser cortado e recortado, alterando sua estrutura
natural para se adequar aos padrdes da época. Independente da alteracdo sobre o corpo ser

® Espirito aqui entendido como estado de espirito, como forma Itdica e terapéutica.



interna ou externa, a utilizacdo de préteses permite a sua manipulacdo, colocando em
evidéncia ou nio uma ou outra “parte”.” N&o obstante a0 momento histdrico, o corpo esta
sempre se modificando para estar na moda, e a moda sempre se modificando para se adaptar
ao corpo.

Na abrangéncia dos sentidos da moda como modos de estar e modos de ser
fundantes dos regimes de sociabilidade das sociedades ocidentais, o delinear do
corpo pela vestimenta, tanto como o construir da roupa pelo corpo, € uma criagéo de
linguagem que articula dois sistemas autbnomos: o do corpo e o da roupa. A roupa
desenha um corpo, assim como todo corpo é desenhado pela roupa. (OLIVEIRA,
2004, apud CASTILHO, 2004, p.9)

A moda ndo estd desvinculada do corpo, ela estd com o corpo, eles estdo juntos. A
moda expressa um conteddo e pode ser lida como um texto. Da mesma forma o corpo
expressa um conteudo que também pode ser lido como um texto, juntos corpo e moda
difundem um tipo de discurso; os discursos do corpo e da moda constroem um determinado
sujeito, localizando-o0 no espago, na sociedade e em um dado momento historico.

Estes discursos possuem cada um suas caracteristicas, pois a moda interfere no corpo,
e 0 corpo na moda. O corpo é a primeira forma de interacdo sociocultural: ele é o responsavel
por conectar os seres com 0 mundo que o envolve, ele nos faz presentes no mundo. O corpo
pode multiplicar-se e se reconfigurar de modo a revelar inimeras possibilidades de existéncia,
uma vez que ele é determinado pela presenca do outro.

O corpo constroi manifestagfes textuais que se deixam aprender e significar por
efeitos de sentindo que produzem. Esse corpo cria processos de identidade, e a
“presenca do outro, como corpo visivel e sensivel, com o qual podemos nos
identificar, representa [...] a cristalizagdo do sentido”, que esta sempre aberto a re-
significagbes. (CASTILHO, 2004, p.46).

O ser humano modifica o seu corpo impulsionado pelas transformacgfes sociais e
culturais. As interferéncias mais comuns sdo as tatuagens, 0s peircings, a maquilagem, os
cosméticos e as cirurgias estéticas. Apds ser alterado, o corpo adquire novas maneiras de
significar em relacdo ao contexto em que esta inserido. Essas praticas de transformacdo do
corpo, sejam elas fisicas ou ndo, véo se refletir em vérias situacdes dentro da coletividade,
onde o sujeito pode estabelecer relaces de aceitacdo polémicas ou ndo no meio em que esta
ou pretende estar inserido. “[...] as transformacGes no / do corpo possibilitam uma leitura do
sujeito, dos seus valores, de suas crencgas, e “estados da alma” materializaveis, tornados
visiveis e estruturados, declarados em seus corpos.” (CASTILHO, 2004, p.50)

O corpo pode ser fabricado de diversas maneiras. Ele € um espago do imaginario, onde
a producdo corporea esta relacionada a procedimentos estéticos que vdo das vestimentas as
proteses. Porem, desde a origem do ser humano, ele ndo aceita a sua nudez e age sobre o seu
corpo exercendo o poder do imaginario. A nudez torna o ser humano indiferente, ou até
mesmo monotono, impossibilitando a manifestacdo da sua individualidade. “O corpo ¢ [...],
antes de tudo, um corpo imaginario: da parte mais solida e interior, 0s 0ss0s, a parte mais
fluida e exterior, os cabelos, tudo no corpo se desenvolve a partir da imagem que uma cultura
dele faz [...]” (PITTA, 1996, apud CASTILHO, 2004, p.51). O corpo &, assim, 0 primeiro
elemento de modificacdo do homem para se adaptar ao ambiente cultural.

O corpo natural é anatomicamente constituido de uma pléstica padréo, ou seja, cabeca,
tronco e membros. Este corpo natural é o que chamamos de primeira pele. Ela pode ser aceita
pelo sujeito no todo ou em partes, ou ainda pode ndo ser aceita, sendo a partir desse momento

- Como “parte” entendemos aqui as partes do corpo como, cabega, tronco € membros.



que o corpo sera reconstruido. A primeira pele apresenta-se como suporte para a decoragédo
corporea. Podemos observar que essa pode sofrer alteracbes diretas por meio de tatuagens,
pinturas, cicatrizes, etc. Todas essas intervencdes contribuem para que a construcao do sujeito
seja carregada de significados e logo portadora de um discurso®.

O ser humano possui uma qualidade incrivel de aceitacdo ou ndo aceitacdo da sua
primeira pele, que varia de acordo com a idade, o periodo historico, humor, etc. A partir do
momento em que 0 sujeito percebe que através da segunda pele ele tem a possibilidade de
modificar a sua aparéncia, ele se apropria dela, ou seja, do tecido ou material que recobre a
primeira pele. “[...] a decoracdo corporea valia-se dos procedimentos efetuados diretamente
sobre a propria pele. Num segundo momento, é o tecido, como segunda pele, que reveste e
recobre a primeira”. (CASTILHO, 2004, p.61)

E exatamente a segunda pele que possibilita ao sujeito infinitas possibilidades de
modificacdes na decoracdo corporea, por se tratar de um elemento especialmente téxtil, que
pode ser facilmente trocado, ajustado, recortado e conseqientemente moldavel a primeira
pele. A combinacdo dos elementos que constituem a segunda pele (tecidos, formas e cores)
diferencia os corpos, adequando-os a cada tido de situagdo. O fato de estar vestido
adequadamente € um jogo de acertos e erros, pois através de suas roupas 0O sujeito pode
simplesmente ser aceito ou rejeitado dentro de um determinado contexto.

As interferéncias na primeira pele possuem na maioria das vezes carater eterno e
pouco mutavel, ficando assim incorporadas ao sujeito. Ja a segunda pele possui carater
efémero, assim como a sociedade contemporanea exige, podendo ser facilmente modificada.
O vestuario, como extensdo do corpo, mostra que de um lado estd o individuo e de outro o
“papel” que ele pretende interpretar. Porém, € através do corpo, e apenas dele, que
percebemos e vivenciamos 0 mundo que nos rodeia. Vivemos em uma época na qual o corpo
¢ construido “artificialmente” e esta a servigo da moda. O corpo, Seja como primeira ou
segunda pele, constitui um texto visual. A combina¢do das duas “peles” possibilita ao outro
ler e articular com outros textos, ou seja, com outros corpos. O corpo € um veiculo portador
de significados.

Sobre a pele de cada individuo, como novo conjunto de textos, a segunda pele, em
suas multiplas manifestagdes, permite o norteamento e a orientacdo que se refere a
posicao individual do sujeito diante do coletivo, do privado em relacdo ao publico.
(CASTILHO, 2004, p.73)

Percebemos que a identidade do sujeito estd inscrita no seu corpo, este ultimo que
possui inumeras informacdes e significados. No mundo moderno, a vestimenta possibilita a
relacdo entre os individuos, bem como a mudanca de status de um momento para o outro. A
segunda pele é o poder de atracdo que a imagem exerce no individuo. Assim, estar ou ndo na
moda depende da embalagem que envolve o corpo. Nos tempos ligeiros em que vivemos,
quando a regente € a mudanca, a vontade de fazer coincidir o que se é com aquilo que gostaria
de ser € 0 que move 0s sujeitos e a moda. Através das roupas, o sujeito tem possibilidades de
mostrar ou ao menos tentar mostrar a sua escolha. Corpo e moda séo o ponto de encontro do
individuo com a coletividade.

No mundo globalizado, a exigéncia de se ter uma nova aparéncia a cada hora do dia
torna-se essencial para a existéncia do individuo na coletividade, o que nos faz indagar sobre

8 - Discurso aqui definido como “o apreendimento, mais ou menos alcangado, de um certo niimero de linguagens
especializadas, que o fazem participar ndo do grupo social propriamente dito, mas a continuidade linguistica
reduzida, ou seja, a grupos semidticos caracterizados pela competéncia, propria a todos os individuos que fazem
parte, de omitir e receber um particular tipo de discurso.” GREIMAS; COURTES, apud CASTILHO, 2004,
p.57.



como o corpo é percebido nesse momento de aceleragdo maxima. O corpo contemporaneo
esta se reconfigurando para estar no mundo ou a moda esta se reconfigurando para se adaptar
ao corpo contemporaneo? Somos livres para agir sobre ele?

Corpo é linguagem, pois ele carrega a identidade individual de cada um, conta
historias. Na época em que habitamos, as no¢bes de tempo, espaco, relacionamentos e
trabalho se transformam muito rapidamente, trazendo mudancas perceptiveis ao corpo e as
suas interacdes com o sujeito. E um tempo dificil para o corpo.

As possibilidades e os desejos de alterar a primeira pele sdo reconhecidos em todas as
culturas. Na sociedade contemporanea, percebe-se que essas modificacbes sdo quase
consideradas como obrigacdes. Os avancos tecnologicos, aliados ao répido acesso as
informac0es, aferem ao sujeito a responsabilidade sobre o seu corpo.

O desejo de transformar o corpo natural é universalmente percebido em todas as
culturas conhecidas. Em especial a partir da década de 1990, porém, é como se
estivéssemos diante da ampliacdo do direito de interferir sobre o corpo. E mais, é
como se esse tipo de agdo fosse uma “obrigacdo” da subjetividade contemporanea.
(MESQUITA, 2004, p.63)

O fécil acesso as informacOes através da internet, redes sociais, bem como outras
midias, provoca sensacdes e necessidades no individuo de controlar a sua identidade e de se
diferenciar no meio da multidao.

E possivel perceber como a palavra “diferenga” se torna um adjetivo. Em expressoes
como “- Olha como ela é diferente!” ou “- Vocé ¢é tdo bonito, tdo diferente!” [...]
parece demarcar um territdrio bastante necessario ao reconhecimento social das
pessoas. (MESQUITA, 2004, p.64)

Essas diferencas tdo quistas na sociedade contemporanea sdo realizadas no corpo.
Trocar de roupa € mais simples do que trocar de casa ou de carro, por exemplo. O corpo é o
suporte para todas essas variagdes e aliado a moda, uma vez que as possibilidades se tornam
mais amplas. No dia a dia das pessoas, 0 tempo é precioso, pois a maioria ndo tem tempo para

sentir o corpo real.

[...] falta de tempo, estimulo excessivo a transformagdo da aparéncia,
valorizagdo extrema da juventude, corrida atras de modelos de perfeicdo, sejam eles
estéticos ou funcionais, fazem com que o sujeito “se esquega” de sentir o corpo real,
de manté-lo “vivo”. Vivo no sentido de vivacidade, de sensibilidade [...]
(MESQUITA, 2004, p.66).

A valorizacdo excessiva da aparéncia traz ao sujeito a ilusdo de possuir uma esséncia
diferenciada na coletividade. Ha na sociedade contemporanea um forte estimulo a essa
valorizacdo excessiva. Com isso, gerenciar a aparéncia tornou-se fundamental tanto no
dominio pessoal como no profissional e coletivo.

Sob a era da obsessdo pela informacdo, quando o corpo se torna pura linguagem,
meio, mensagem, 0s que permanecem analfabetos em relacdo & leitura de suas
préprias intimidades, alheios aos prazeres da decifracdo do corpo, tornam-se,
portanto, 0s novos excluidos da histéria. (SANT’ANNA, 1995, apud MESQUITA,
2004, p.68)

Nessa engrenagem corpo/moda como expressao subjetiva, alguns individuos também
tém a sensacdo iluséria de estar se transformando subjetivamente. Eles acreditam que através
das mudancas na aparéncia, na segunda pele, eles se tornardo outra pessoa, modificardo a
personalidade, a forma de existéncia, as relacdes amorosas, etc. Hoje, na sociedade
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contemporanea, da mesma forma que em outras épocas, as roupas carregam significados, 0s
sentidos simbdlicos do vestir sdo mais fortes do que os reais.

No entanto, em outros periodos historicos, os sentidos da moda eram menos
transitorios. E preciso ser cauteloso com os codigos da moda, uma vez que a linguagem da
moda contemporanea € complexa e pode ser facilmente confundida ou rotulada erroneamente
no momento da sua interpretacdo, tanto pelo consumidor que se apropria dos codigos da
moda, quanto por aquele que interpreta a mensagem.

Sendo corpo/moda meios de expressdo, o cuidado que deve ser tomado na sociedade
contemporanea € o da pluralidade de discursos de moda. Os movimentos de moda® muitas
vezes surgem a partir de necessidades ou ideais e ndo se incluem necessariamente na
linguagem fashion. O estilo desses movimentos é rapidamente apropriado pela moda e se
transforma em produto para consumo em massa, € 0 que inicialmente era uma manifestagao
de um grupo especifico, como por exemplo dos punks, rappers, clubbers ou qualquer outro
grupo, torna-se um simples produto prét a consommer.

A mistura desses estilos é apropriada pelos usuarios da moda independente do sentido
l6gico ou ideoldgico. A moda gera uma compulsdo e faz dos seus consumidores escravos de
estilos e tendéncias, ela manipula as contradi¢es e sem nenhuma dificuldade as coloca nas
prateleiras. Portanto, vale ressaltar que diversos vetores se cruzam, as intencfes do discurso
sdo inumeras e o sentido real de um determinado artigo de moda muitas vezes se perde dentro
do guarda-roupa.

A logica da moda é a breve temporalidade. Nos Gltimos tempos, com 0s avangos
tecnoldgicos, as pessoas vivenciam uma nova maneira de experimentar o tempo e 0 espago.
Mudancas continuas de informacdes e praticas sociais possibilitam ao sujeito possuir varias
“identidades”. A moda esta cada vez mais adaptada ao jeito de ser e as formas do corpo,
possibilitando ao usuério experimentar essas “identidades”. E o corpo é o espago onde ¢
permitido anunciar-se, onde é permitido expressar a subjetividade.

A moda contemporénea e 0 corpo sdao um mecanismo de mao dupla, em que a
multiplicidade de estilos apresentada pelos criadores ou pelos definidores de tendéncias
permite ao individuo se montar e se desmontar, agindo sobre as suas “identidades”.

E possivel encontrarmos uma pessoa trés vezes por dia e em cada momento ela se
apresentar “‘uma outra pessoa”. A roupa ajuda a compor as diversas identidades que
a realidade nos faz viver. Ndo apenas por forca da midia e dos mecanismos da
indUstria cultural, mas porque os contextos e relages sociais mudam rapidamente,
colocando-nos o desafio de acompanhar o tempo alterando atitudes, crengas, valores,
desejos. Muitas vezes a instantaneidade dessas mudangas ndo permite que as antigas
se desfacam e é possivel a convivéncia de alguns “eus”, no mesmo individuo. Por
esse angulo a moda pode permitir a expressdo desse conflito e até ajudar a
soluciona-lo, expressando-o até se diluir a angustia de ser ou ndo ser. (MOTA, 2008,
p.27)

Assim sendo, percebe-se que a identidade do sujeito é ao mesmo tempo singular e
plural, pois a construcdo da identidade tem sentido singular, na qual cada um é um. Mas, para
a criacdo desta ou destas identidades, o0 sujeito estd imerso em uma teia de referéncias
difundidas na sociedade, em que a pluralidade de escolhas é tdo ampla que ele pode vivenciar
varias experiéncias identitarias sem o compromisso de permanecer em alguma delas. A
engrenagem moda/corpo permite essa experiéncia.

® Entendido aqui como “agregacdes sociais que se ligam em torno de elementos em comum e particulares como
literatura, cultura musical, objetos, lugares frequentados e ideologias. Manifestam-se esteticamente colocando
Seu corpo, vestuario e acessorios — ou seja, a corporeidade e a composicéo de seus looks- como veiculos de tais
discursos”. (MESQUITA, 2004, p.78)
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TECNOLOGIA A FAVOR DA INTERATIVIDADE ARTISTICA

As relacdes e fronteiras entre a moda, o corpo e a tecnologia provocam discussdes
intrigantes que estdo mais proximas de vivéncias cotidianas do que poderiamos imaginar. E
preciso ter em mente e entender que as técnicas e tecnologias sempre estiveram presentes em
nossas vidas desde os primérdios da humanidade. A producéo artistica sempre se deu com 0s
meios tecnoldgicos do seu tempo. Ndo ha como impedir esse fluxo da histdria, é necessario
compreender a presenca das tecnologias e os seus efeitos na vida quotidiana. A histéria
mostra que a humanidade ndo volta atras, e que as descobertas sdo acumuladas formando uma
base de dados para criagfes e inventos futuros. E em conseqiiéncia dessa tempestade de novas
tecnologias, a vida se transforma, os sentidos sdo alterados, informacgdes chegam, séo
processadas, assimiladas e armazenadas a todo momento.

A tecnologia invade hoje praticamente todos os campos da atividade humana. Quase
tudo circula no espaco tecnolégico: a educagdo, o consumo, a indudstria, a ciéncia, a religido, a
moda, entre outros. A humanidade se serve intensamente das redes de comunicacdo e
informagdes computadorizadas. Hoje é dificil imaginar a vida desarticulada da tecnologia. E
através de certas producdes artisticas é possivel perceber a relacédo entre a tecnologia, a arte e
a vida. “A arte tecnoldgica assume também essa relacdo direta com a vida, gerando producées
que levam o homem a repensar sua propria condi¢ao humana”. (DOMINGUES, 1997, p.17)

A arte oferece hoje situacGes imediatas com a tecnologia, uma vez que 0s artistas
perceberam que a relacdo do homem com o mundo ndo é mais a mesma depois dos gygabites,
softwares, laptops, ou seja, da revolucdo da informatica e das comunicagdes.

O conjunto de reflexdes deixa evidente que a arte contemporanea, ha cerca de trinta
anos, abragou uma série de préticas artisticas assentadas na revolugéao da eletronica e
nas tecnologias numéricas e que, nestes Gltimos anos do século, artistas espalhados
pelo mundo adquirem uma consciéncia cada vez mais forte de seu papel como
agentes de transformacdo da sociedade. (DOMINGUES, 1997, p.17)

O cenario que vemos hoje estd dominado pela arte da participacdo, da interacdo e da
comunicacgdo. Os artistas substituem a arte da representacdo por uma arte interativa, que nédo
se encerra em objetos acabados, mas persiste através de maltiplas conexdes, sistemas em rede
e computadores. Essa arte entra nas casas das pessoas, onde ela pode ser partilhada.

Esta arte partilhada com as mquinas entra nas casas via satélites, telefones,
oferecendo-se para ser recebida, modificada e devolvida. Em CD-ROMS, websites,
altamente distribuiveis, catalogos e revistas eletronicos, trocas via rede; é o artista que
assume a curadoria de seu préprio trabalho. Comunidades virtuais online retinem
individuos por afinidade, em que a arte também afirma sua liberdade. (DOMINGUES,
1997, p.18)

As invencles tecnologicas digitais do seculo XX nos levam para o espaco da
interatividade, que ndo é mais bidimensional ou tridimensional, mas sim o ciberespago,
dominado por computadores e ambientes digitais. A arte agora € vivenciada por corpos
tecnologizados, que interagem comandados ou comandando dispositivos. O lugar (da arte)
agora ndo é mais visto como imutavel, mas sim como um espaco em continua transformacéo.

A arte circula em satélites que conversam no céu, em modens que traduzem sinais
sonoros em gréaficos, instala-se em proteses eletrdnicas para o corpo, em transdutores e
sensores, em robds que nos substituem, em sofisticados circuitos e sistemas
computadorizados e nas telecomunicagdes. (DOMINGUES, 1997, p.18)

Os ultimos anos foram marcados por inimeras descobertas, e ha quem diga que foram
0s anos de maiores descobertas da histéria. Os artistas contemporéneos cada vez mais
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entendem esta outra visdo do mundo, ndo mais uma visdo linear ou estatica, mas uma Vvisao
complexa, na qual a obra ndo deve ser terminada sobre um suporte, mas sim ter a
possibilidade de alcancar outros estados e interagir com o universo. Ainda assim, com todo o
advento tecnoldgico, grande parte da arte ainda esta vinculada a era pré-industrial. Contudo, a
arte que se serve das tecnologias interativas propde constantes transformacoes, colaboracdes e

a ndo permanéncia.
[...] distante das verdades estabelecidas, a arte que se faz com tecnologias interativas
tem como pressupostos basicos a mutabilidade, a conectividade, a ndo linearidade, a
efemeridade, a colaboracdo. A arte tecnoldgica interativa pressupde a parceria, o fim
das verdades acabadas, do imutavel, do linear. (DOMINGUES, 1997, p.19)

Dentro do sistema da arte tecnoldgica, os artistas fortalecem os seus vinculos com
outras aéreas do conhecimento, ou seja, eles ndo trabalham mais sozinhos, é um trabalho de
coparticipacdo entre cientistas, engenheiros, informaticos, inumeros profissionais, e,
evidentemente, das maquinas. Desta interacdo entre profissionais e maquinas, emergem novas
formas de expressdo artistica, formas estas que permitem a troca e circulacdo das

informacdes.
Novas espécies de imagens, de sons, de formas geradas por tecnologias eletrénicas
interativas e seus dispositivos de acesso permitem um contato direto com a obra,
modificando as maneiras de fruir imagens e sons. As interfaces possibilitam a
circulacdo das informacdes que podem ser trocadas, negociadas, fazendo que a arte
deixe de ser um produto de mera expressao do artista para se constituir num evento
comunicacional. (DOMINGUES, 1997, p.20)

A internet é 0 espaco que permite a comunica¢do e maior circulacdo da arte, através
dos websites, redes sociais, netmuseums, que distribuem essas informagdes. Assim, uma vez
que o individuo tem acesso a internet, ele pode participar deste ambiente sociocultural e
contribuir com a obra do artista de sua preferéncia, permitindo o fluxo da arte. Surge um novo
artista e um novo espectador, ambos mais participativos, trocando constantemente
informagdes. “A contemplacao ¢ substituida pela relagao”. (DOMINGUES, 1997, p.22)

O espectador ndo mais contempla a obra através de uma janela, porque a obra
interativa abre a porta ao espectador, que entra, interage e responde em tempo real as suas
demandas. As obras séo, segundo Diana Domingues, “objetos vivos”.

Na Arte Interativa (Al), o participante da experiéncia é captado por sensores,
comanda robds, veste macacdes, capacetes, luvas; usa oculos especiais, manipula
mouses, aciona teclados. Circulando num CD-ROM, manipulando hipertextos,
penetrando em ambientes digitais de instalagdes ou imergindo em realidade virtual
com suas visdes estereoscopicas que eliminam o quadrado da tela e abrem o espago
de ambientes digitais, conectados em websites, jogando com computadores, gerando
formas de vida artificial, estamos sempre interagindo por resultado de inputs e
outputs ou, em entradas e saidas, com respostas devolvidas pela de maquinas.
(DOMINGUES, 1997, p.24)

Neste jogo de interatividade, mutacdes e colaboracdes, as tecnologias conectam o
corpo biolégico com o corpo das maquinas. Homem e maquina entram em uma espécie de
curto-circuito, combinando a vida organica com a vida sintética. O corpo, como dito
anteriormente, € 0 suporte para o artista, e também o suporte para as tecnologias interativas,
uma vez que o individuo que participa dessas experiéncias tecnoldgicas confronta as acdes do
corpo bioldgico com o corpo sintético. “O participante da experiéncia estd diretamente
confrontado com dispositivos virtuais que, como corpos sintéticos, aceitam, transformam e
respondem as ac¢des do corpo biologico”. (DOMINGUES, 1997, p.25)

No momento das relagfes interativas, o corpo como suporte sensorial se funde as
modalidades digitais, ocorrendo o curto-circuito. “No momento das interagdes, 0 corpo como
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aparato sensorial entra num curto-circuito plurissensorial, em gue a sua modalidade analégica
se funde & modalidade digital”. (DOMINGUES, 1997, p.25). Como explica Diana
Domingues, o “trompe I"oeil” ¢ substituido pelo “trompe les sens”, ou seja, o corpo interage
com a obra ndo apenas através dos olhos, mas sim por meio de todos os sentidos. Esse tipo de
interacdo mdltipla dos sentidos é possivel porque existe uma simbiose entre o0 organico e o
inorganico, entre homem e maquina. O corpo ndo mudou em nada a sua composicao, foram as
maquinas que se tornaram mais “humanas”.

Com as tecnologias computadorizadas, 0 homem esta se entregando cada vez mais a
capacidade das maquinas de modificar seu pensamento. Identidades sdo vividas a
partir das maquinas. O humano se reafirma, por trds de mouses, teclados, luvas; na
ponta de fios, cabos, h4 sempre um homem com a sua energia natural que se funde a
energia das maquinas. O sangue tem o mesmo valor que a corrente elétrica.
(DOMINGUES, 1997, p.27)

Neste universo tomado por relagcBes tecnoldgicas, cada vez mais as maquinas
adquirem habilidades humanas, mas ndo podemos nos esquecer de mencionar que elas sdo
criadas e manipuladas pelos homens, e por mais humanas que possam parecer, S0 maquinas.
A genialidade humana ultrapassa seus limites para tentar compreender o seu préprio limite.
Muito do que era ficg¢do cientifica hoje se tornou realidade, e os artistas buscam entender estas
relacBes, pois sdo eles os especialistas em percepg¢des sensoriais e estdo criando, inventando e
reinventando o homem e seu ambiente constantemente.

Os artistas estdo em harmonia com as transformacdes tecnoldgicas, a presenca da
tecnologia no dia a dia das pessoas estd se tornando cada vez mais veloz, o futuro que nos
aguarda estd imerso no contexto das interacbes tecnoldgicas. As mudangas ocorrem
rapidamente e podem ser sentidas principalmente através da moda, pois a moda revela o
espirito de uma época e reflete as marcas de um tempo.

Interatividade multissensorial do corpo e da moda

A globalizacdo, a multiplicacdo dos meios de comunicacgdo, a aceleracdo dos adventos
tecnoldgicos, tudo isso pode ser percebido na moda atraves dos seus criadores e da vasta
diversidade das tendéncias. Esses elementos fazem com que o universo da moda gire mais
rapido. No mundo da moda, o tempo anda mais depressa, as tendéncias precisam ser
antecipadas, entdo acontece “tudo ao mesmo tempo agora”. As informagdes se cruzam: onde a
moda comeca e onde ela termina? Se a resposta para esta questdo ja era dificil antes,quando a
informagdo circulava mais vagarosamente, o que se dird agora, quando entre a moda e o
mundo estdo as tecnologias e 0s meios de comunicacdo que transportam as informagdes téo
velozmente que fica dificil diferenciar o real do imaginario? ‘“Diferentemente do que
poderiamos perceber a principio, esses veiculos ndo apenas transmitem o que Sse passa no
mundo, mas ‘criam’ recortes, enquadramentos e maquiagens que, muitas vezes, produzem um
“hiper-real'®””. (MESQUITA, 2004, p.52)

Dentro desse universo real/imaginario, principalmente no universo da moda, onde essa
distingédo ja néo era simples, podemos perceber que o corpo, suporte para a moda, se encontra
reconfigurado, ou seja, hd uma fusdo entre corpo humano e corpo tecnolédgico, ha uma nova
relacdo de espaco sendo criada, que esta entre o ser humano e as maquinas. Esse novo corpo,
gue possui natureza hibrida, estd sendo chamado, segundo Lucia Santella, de corpo

100 hiper-real, segundo Cristiana Mesquita, é a esséncia da ideia de pés-modernidade, em que valorizamos os
simulacros em detrimento do real. (MESQUITA, 2004)
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‘biocibernético!’. No corpo biocibernético, aquilo que ndo pode ser visto é mais admiravel do
que o visivel. Dentro deste contexto, um tanto quanto intrigante, o corpo e tudo o que o
acompanha (sensibilidade, percepcao, vulnerabilidade, consciéncia, etc.) tém se tornado o
foco de grandes representagdes, o corpo foi se tornando ponto de convergéncia da moda e da

tecnologia.
De umas décadas para cd, o corpo transfigurado foi se tornando, implicita ou
explicitamente, o ponto de convergéncia das artes, desde as artes artesanais,
performaticas, instalacGes até as artes que se utilizam das tecnologias digitais para
explorar a desfronteirizagdo do corpo fisico, sensorial, psiquico, cognitivo.
(SANTELLA, apud, DOMINGUES, 2003, p.68.)

Essa problematizacdo do corpo ndo surge apenas agora com o advento da arte
tecnoldgica. O corpo sempre foi objeto de questionamentos, tanto na sua primeira pele,
guanto na segunda pele, tendo em vista a sua capacidade de interagir com o universo ao redor,
sendo ele tecnoldgico ou ndo, mas sempre portador de significados. Essa versatilidade
corporal, de interagir com inimeros ambientes, despertou grande curiosidade no campo da
moda. Diversos artistas em seus processos criativos passaram a desenvolver instalagdes para
ampliar a possibilidade de interacdo entre o corpo, a moda e a tecnologia.

Nesse fluxo acelerado, novas percepg¢des sdo criadas, 0 processo de subjetivacdo passa
por um transito, em que os individuos sdo a0 mesmo tempo ativos e passivos, autores e
espectadores. Através das “instalagdes”, criadores proporcionam interagdo da obra com o
publico, pela qual eles podem dialogar, interferir e fazer escolhas.

A moda € isso, a fugacidade pode ser vista como uma fragrancia, uma lembranca do
gue se passou. Hoje a moda é vista como a cultura da velocidade e da nostalgia, da tecnologia
e do retr6. A moda se espalha através das redes e dos recursos tecnoldgicos, ressaltando a
identificacdo do sujeito contemporaneo com a infinidade de produtos.

O momento € de festejo do efémero, e as antenas da moda farejam sempre mais as
tendéncias artisticas. A “instalagdo” como proposta ganha terreno, segundo criticos e
curadores, coloca o espectador definitivamente como coautor da obra num processo
que, concomitantemente, instaura novas possibilidades de subjetivagdo em que todos
0s sentidos sdo conclamados a interagir em espacos multimidiaticos. (VILLACA,
2011, p.220)

A moda instalacdo cria novas relacGes entre o sujeito e o objeto, uma vez que 0s
objetos ganham vida quando passam a interagir com os individuos através das tecnologias.
Este novo espirito da moda provoca a participacdo multissensorial, privilegiando ora as
performances, ora o conceito, ora a estrutura, tentando encontrar o lugar do sujeito e do objeto
no mundo contemporaneo.

Vérios criadores acreditam na interatividade da moda e buscam constantemente
atraveés de suas performances e instalacdes provocar sensacdes e questionamentos no sujeito
contemporaneo, como € o caso do estilista Hussein Chalayan.

11«Biocibernético”, termo que prefiro a “protético”, porque envolve questdes de evolugdo bioldgica, as quais
incluem, mas ultrapassam, a ideia da mera modificacdo da forma externa e visivel do corpo que o adjetivo
“protético” poderia sugerir.” (SANTELLA, apud, DOMINGUES, 2003, p. 66)
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ANALISE DE CASO: HUSSEIN CHALAYAN
A atmosfera criativa de Hussein Chalayan

No universo de interatividade da moda, do corpo e das tecnologias, onde o corpo
humano e as maquinas se conectam em uma espécie de simbiose, 0 homem adquire qualidade
de méaquina e as maquinas qualidades humanas, o artista turco-cipriota Hussein Chalayan
propGe uma reflexdo sobre a ocupagdo do espaco, sobre o uso de materiais diferenciados,
sobre uma nova maneira de habitar o mundo, relacionando o corpo e a tecnologia. Todo o
processo de reflexdo atravessa um caminho sutil e delicado, no qual cada detalhe do seu
trabalho é fundamental para entendermos o proposito do criador.

Antes de tudo, vale a pena ressaltar que Hussein Chalayan, nascido em 1970, na
Nicdsia, no Chipre, é considerado hoje um dos criadores mais originais no cenario da moda.
As criacOes do estilista ndo se concentram necessariamente apenas nas tendéncias da moda,
mas sim sobre a forma como funciona o corpo no seio do mundo que o rodeia, tanto em
termos de espaco fisico quanto em termos de volume e ambientes, sem deixar de salientar
todo o contexto socio-cultural que o influencia.

Hussein Chalayan oscilou durante toda a sua infancia entre duas culturas
completamente diferentes, quando vivia com sua mée em sua terra natal e quando com o seu
pai em Londres. Diante dessa realidade, o artista busca sempre em seus trabalhos explorar o
mundo que o cerca, questionando-se sobre tradicOes, religido, sexualidade, erotismo, entre
outras. Hussein Chalayan ndo se baseia em tendéncias nem em datas para langcamentos de
colecdes, pois ele permanece separado do usual da moda. Hoje ele é considerado um designer
super moderno, pois suas roupas ultrapassam a mera funcdo do vestuario. Para ele, o corpo é
um espaco a ser explorado e sua estratégia é integrar as roupas ao local onde o corpo esta
inserido, criando um ambiente imediato. Segundo Viollet, “as referéncias e as alusdes de
Chalayan sdo muitas vezes interiorizadas ao ponto de se tornarem virtualmente uma nova
linguagem, um idioma cada vez menos explicito.” (VIOLLET, apud CLARK, 2001, p.7,
traducdo nossa)

Os seus desfiles ndo sdo apenas desfiles, mas performances ou instalagdesde tirar o
félego, que provocam sensacOes e reacdes nos espectadores, até mesmo naqueles mais blasés.
“Um desfile de Hussein Chalayan é um evento de alta tensdo. Reputado pelo dominio em
dramaturgia nas passarelas desde a época de seus estudos, o estilista é capaz de provocar um
burburinho de impaciéncia mesmo no publico mais blasé.” (KING, apud CLARK, 2011, p.8,
traducdo nossa).

As performances e instalacbes do estilista, registradas em videos, disponiveis na
internet em seu web site, d&o-nos a impressdo da obra e sua recepcao. O contetido narrativo de
suas colecOes levanta questdes sobre temas muitas vezes considerados polémicos e o que estes
temas representam no espaco. Normalmente um desfile de moda apresenta um ritual
consumista, porem quando Hussein Chalayan introduz na passarela questdes como familia,
morte, velhice, ele afasta a ideia de colecOes sazonais. Para ele a moda é prodigiosa e
complexa e um meio perfeito para veicular ideias conflituosas. O estilista descreve o objetivo
do seu trabalho como sendo o de “criar uma ponte entre diferentes mundos e disciplinas”
(CHALAYAN, apud, CLARK, 2011, p.15, tradugéo nossa).

As performances de Chalayan tém o ar puro e se misturam sempre com a tecnologia.
Observa-las produz experiéncias Unicas e sensacdes inesqueciveis, comenta a jornalista Sarah
Mower: “Assistir a estes eventos se desenvolverem diante dos meus olhos me déa arrepios, um
sinal visceral, provando que se trata de uma experiéncia Unica, de sensacdes pelas quais eu
serei eternamente grata a Hussein Chalayan” (MOWER, apud, CLARK, 2011, p.37, traducgéo
nossa).
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Chalayan é conhecido por representar suas ideias através de elementos estruturais,
proporcdes e modelagens complexas e também pela fascinagdo pelo progresso e adventos
tecnoldgicos. Dentro do mercado saturado da moda, a linguagem utilizada pelo designer ¢
rapidamente reconhecida por aqueles que estdo familiarizados e garante o seu destaque no
meio da multid&o.

As roupas de Chalayan oscilam entre o hightech e o organico e envolvem o corpo
formando uma camada de protecdo que contém a pessoa que a veste, ao contrario da maioria
das roupas que revelam a pessoa que as esta usando. S80 como uma extensdo da forma
humana. As roupas de Hussein Chalayan, como descreve Dagmar Reinhart, sdo proteses
espaciais: “[...] uma terceira pele operativa, uma pele artificial, inteligente, reconstruindo o
nosso corpo invadido e colonizado por tecnologias diversas [...]” (REINHART, 2005, p.48,
traducéo nossa).

As suas criacdes exploram a relacdo da tecnologia com o corpo, também analisam a
forma como o vestuario pode envolver o corpo numa relagdo espacial, ndo apenas como
funcdo de segunda pele, mas ampliando esta funcdo proporcionando a interatividade com
outras pessoas e com sistemas computadorizados distantes no tempo e no espaco. Essa fungéo
ampliada do corpo foi chamada de terceira pele, que qualifica o corpo para que ele possa se
adaptar as condi¢fes mais diversas do meio em que esté inserido.

Migracéo e metamorfose

A exploragdo das tecnologias e do corpo no trabalho de Hussein Chalayan torna
visivel o desconhecido e extrapola os limites da moda. Judith Clark “categorizou” grande
parte dos trabalhos do estilista e 0s nomeou da seguinte forma: transcendéncia, rapidez e
movimento, metamorfose, pontos cegos, desencarnacdo, nova antropologia e migracao.
Hussein Chalayan tem muito a dizer através de suas criagfes. Dentro dessa incrivel teia de
ideias, passamos a reflexdo sobre suas colecBes Afterwords, outono/ inverno 2000 e
OneHundredandEleven, primavera/verdo 2007.

Em fevereiro de 2000, Hussein Chalayan realiza com a sua cole¢do outono/inverno
uma das performances mais teatrais da semana da moda londrina. No teatro Sadler’s Wells,
durante vinte minutos, acompanhado pelo coral feminino da capela da Bulgaria, a cena
composta de quatro poltronas, uma mesa de centro redonda, uma prateleira com objetos
domesticos e uma tela de televisdo, fazia lembrar uma sala de estar de uma casa comum. Em
um primeiro momento uma familia, composta de pai, mae, avo e duas filhas, assentados cada
um em uma cadeira de frente para o publico. Com roupas que cobriam as cadeiras, estas
pessoas se levantavam, e saiam de cena. Em seguida outras cinco pessoas vestidas de branco
retiraram as cadeiras. As modelos comecaram a entrar em cena, passaram por entre as
poltronas e a mesa da “sala de estar”, pegaram objetos da prateleira, colocaram-nos nos bolsos
criados exatamente para este fim e sairam da cena. Depois, quatro modelos com vestidos
cinza neutros entraram em cena, tiraram as capas das cadeiras, que se transformaram em
vestidos, e se vestiram. Por fim a Gltima modelo entrou em cena, colocou 0s pés no meio da
mesa, levantou o seu centro, prendeu-0 na sua cintura, e a mesa se transformou em uma saia
volumosa, as cadeiras foram dobradas por dois homens e se transformaram em malas. Todos
sairam de cena, a sala ficou vazia e sem vida.

Afterwords foi inspirado na fuga dos refugiados e no horror dos tempos de guerra. O
projeto se desenvolveu a partir da guerra em Kosovo e foi conectado com o que aconteceu no
Chipre, quando os gregos tentaram agregar o Chipre ao seu territério. A performance faz
alusdo a maneira como os turco-cipriotas foram submetidos a lavagens étnicas e obrigados a
deixarem as suas casas. Chalayan confrontou nessa apresentacéo as reacdes das pessoas que
perante a guerra precisam partir de suas casas e levar consigo seus pertences, sendo obrigados



17

a deixar para tras muitos utensilios, por ndo terem como transporta-los. A ideia seria a de estar
pronto para partir e transportar o ambiente de um lugar a outro.

Afterwords de certa maneira ndo foge do desfile tradicional, em que a duracéo é de
aproximadamente quinze a vinte minutos, e a cada trinta segundos apresenta-se um look
diferente. No entanto, Afterwords se parece mais com uma peca de teatro, pois segue uma
narrativa e possui certo suspense até atingir o seu apice. Esta performance possui forte
concentracdo na dimensdo humana, nas dores e perdas, bem como na relacdo de uma familia
tipica, em casa, vidrados diante da televisdo. Chalayan utiliza materiais inusitados para
desenvolver as suas pecas e mistura a tecnologia a moda criando o maravilhoso através do
inesperado. Esta e outras colecbes do estilista levantam questdes sobre 0 que 0S corpos
representam no espaco, e como simples gestos do quotidiano, como abotoar um vestido, ou
contorcer os bragos para entrar na roupa, podem se tornar atos maravilhosos. Normalmente o
papel das modelos é entrar e sair da passarela, mas Chalayan aprecia gestos simples e
ordinarios e acredita que a simplicidade pode se tornar suntuosa na passarela. De acordo com
o estilista, “[...] o mais excitante para mim ¢ a conexao entre a vida e a forma.”
(CHALAYAN, apud HUCKBODY, 2007, tradugéo nossa)

Em OneHundredandEleven, performance realizada no Palais Omnisports de Bercy,
em Paris, Chalayan trata a evolu¢do da moda nos ultimos cento e onze anos. A colecdo
apresentou uma série de vestidos telecomandados que se transformavam de um estilo de
época a outro em uma série de movimentos leves e mecanicos. O estilista se inspirou na
maneira como 0s eventos do mundo, como as guerras, as revolugdes, as mudancas politicas e
sociais, transformaram a moda no decorrer dos anos. Por meio dos seus vestidos mecanicos,
Chalayan conta a historia atraves do tempo. A primeira silhueta vitoriana com gola alta que
data aproximadamente de 1895 foi transformada em um vestido amplo, com comprimento
midi, estilo 1910, e por fim em um look garconne tipico dos anos 20. O proximo vestido
representava o0 new look dos anos 50 e se transformou em um estilo moderno dos anos 60,
assim ocorreu com 0s outros vestidos, até chegar ao Gltimo, uma tunica bastante simples. A
modelo usava com um chapéu de bordas largas e em poucos segundos o vestido foi
mecanicamente desaparecendo para dentro do chapéu deixando a modelo nua, cobrindo o
sexo com as préprias maos. Em poucos minutos Chalayan fez um tour em cem anos de
historia.

Todo este processo foi bastante complexo. Os fios estavam todos embutidos nas
roupas que foram programadas para se movimentarem, causando a sensagdo robotica nas
modelos. Com esta apresentacdo, o estilista quis mostrar a fragilidade e passividade do
homem perante as tecnologias, e também como podemos ser facilmente controlados pelas
maquinas. Chalayan sempre se serviu dos meios tecnolégicos, aliados a tematicas simples e
polémicas do quotidiano para criar as suas cole¢des. Especificamente nesta colegéo, o estilista
quis trabalhar roupas que mudassem de forma. Com uma equipe especializada, ele conseguiu
transformar tecidos inteligentes em tecidos que “pensam”.

Os happenings ou as instalacdes de arte de Chalayan estdo além do fashion show, pois
os valores sdo construidos através de didlogos inteligentes entre diversas areas do
conhecimento, sempre associando o corpo e sua mobilidade, o espaco ocupado e a tecnologia.
Estes dois exemplos foram categorizados por Judith Clark como migragdo e metamorfose, que
sdo considerados principios fundamentais para o desenvolvimento do trabalho do estilista.
Hussein Chalayan, o estilista super moderno, constroi suas roupas pensando no significado
que elas podem ter no contexto em que estdo inseridas, e tenta mostrar que o palco da moda
ndo se trata apenas das relacdes de consumo, mas também de relagdes humanas e
tecnoldgicas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Sempre associada a um periodo historico, esvaindo-se no tempo, refletindo uma
época e transformando o corpo que a carrega, a moda, com o passar dos anos, deixou de
ser privilégio de poucos para ser a embriaguez de muitos. Através das transformacdes do
corpo, sejam elas na primeira ou na segunda pele, o individuo se conecta ao mundo que o
envolve. O corpo é o espaco do imaginario, mas € através da segunda pele que os sujeitos
possuem infinitas possibilidades de se reinventarem. No mundo veloz em que vivemos
hoje, somos livres para agirmos sobre 0s nossos corpos, sendo que através da
interatividade, o tempo e 0 espacgo estdo sendo experimentados de outra maneira pelo
corpo. Nesse contexto, a tecnologia propicia a interatividade do corpo e da moda,
extrapolando os limites da segunda pele, possibilitando ao sujeito vivenciar multiplas
experiéncias e¢ “identidades”. O estilista Hussein Chalayan, no seu espaco criativo,
conecta 0 organico ao inorganico e mostra por meio do seu trabalho que as roupas seréo
ambientes habitaveis e que cada vez mais estaremos conectados ao universo tecnolégico,
espirito da nossa época.

Recorrendo-se aos conceitos de primeira, segunda e terceira pele, percebeu-se que
a construgdo da roupa pelo corpo ou do corpo pela roupa forma um texto, e juntos
difundem um discurso, construindo um sujeito, localizando-o no espago. Na época em que
habitamos, as noc¢Ges de tempo se transformam rapidamente, entdo é preciso ser cauteloso
com os cddigos da moda. Neste universo de interatividade onde corpo e maquina se
conectam em uma espécie de simbiose, Hussein Chalayan concentra suas cria¢cbes nao
apenas nas tendéncias, mas sim no espa¢co que o rodeia, explorando materiais e novas
formas de habitar o mundo.
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